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Oz

Bu arasgtirma, giizel sanatlar alaninda 6grenim goren {iniversite Ogrencilerinin sosyal medya
kullanimlarim tercih, amag, siklik, siire, egitim amach kullanim ve yararhilik degiskenlerine gore
incelemek amaciyla yapilmistir. Arastirma, nicel arastirma yontemlerinden betimsel tarama
modeline gore yapilandirilmis, veriler anket formu kullanilarak elde edilmistir. Arastirma evrenini
Tiirkiye’de giizel sanatlar alaninda lisans diizeyinde Ogrenim goren iiniversite Ogrencileri
olusturmaktadir. Evrenin tam sayis1 bilinemediginden arastirmanin veri seti ¢alisma grubuna
uygulanmigtir. Yansizlik ilkesine bagh kalinarak anket formu gonderilen katihmcilardan gelen
doniitlere gore calisma grubu; 152’si kadin ve 178’1 erkek (n=330) egitim fakiiltesi, sanat ve tasarim
fakiiltesi, glizel sanatlar fakiiltesi ve konservatuvar oOgrencilerinden olusmaktadir. Arastirma
verilerinin analizi asamasinda katihmcilardan gelen yanitlar tercih, amac, siklik, siire, egitim amach
kullanim ve yararhilik degiskenlerine gore simmiflandirilarak tanimlayici istatistik yontemleri olan
yiizde ve frekans degerleri hesaplanip yorumlanmistir. Analiz islemi sonrasinda elde edilen bulgulara
gore; 18-34 yas araligindaki giizel sanatlar egitimi alan iiniversite Ggrencilerinin sosyal medya
uygulamalar1 arasinda %72,7 oranla en ¢ok instagram’ tercih ettikleri, sosyal medya uygulamalarini
%30 oranla en fazla glindemi takip etmek amaciyla kullandiklari, sosyal medya uygulamalarim
yaklagik %88 oranla oldukea sik kullandiklari, giinliik sosyal medya uygulamasi kullanim siirelerinin
%44 oranla 3-4 saat araliginda oldugu ve ortalama 3 saat 45 dakika siire ile kullandiklari, egitim
amach kullanim oranlarimin %92,4 oldugu ve %51,5 oranla sosyal medya uygulamalarini yararh
bulduklar1 sonuglarina ulagilmigtir.
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Research on the Social Media Usage of University Students Studying in the Field
of Fine Arts3

Abstract

This study was conducted to examine the social media use of university students studying in the field
of fine arts according to the variables of preference, purpose, frequency, duration, educational use
and usefulness. The research was structured according to the descriptive survey model, one of the
quantitative research methods, and the data were collected using a 6-item questionnaire form. The
population of the research consists of university students studying at undergraduate level in the field
of fine arts in Turkey. Since the exact number of the population was not known, the data set of the
research was applied to the study group. According to the feedback from the participants to whom
the questionnaire form was sent by adhering to the principle of anonymity, the study group consisted
of a total of 330 people, 152 of whom were female and 178 of whom were male, consisting of students
from the faculty of education, conservatory, faculty of fine arts and faculty of art and design. In the
analysis phase of the research data, the responses from the participants were classified according to
the variables of preference, purpose, frequency, duration, educational use and usefulness, and the
percentage and frequency values, which are descriptive statistical methods, were calculated and
interpreted. According to the findings obtained after the analysis process; It was concluded that
university students between the ages of 18-34 who study fine arts prefer instagram the most among
social media applications with a rate of 72.7%, they use social media applications to follow the agenda
the most with a rate of 30%, they use social media applications quite frequently with a rate of 88%,
their daily social media application usage time is in the range of 3-4 hours with a rate of 44% and they
use it for an average of 3 hours 45 minutes, their rate of use for educational purposes is 92.4% and
they find social media applications useful with a rate of 51.5%.
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1.Giris

Iletisim kavrami, kokleri insanhk tarihi kadar eskilere dayanan ve tanimlanmasi zor kavramlardan
biridir. Tarih Oncesi ¢aglar incelendiginde, yazili olmayan kamtlar, insanlhigin cesitli isaretler ya da
simgeler kullanarak iletisim kurmaya baslamis olabileceklerini gbstermektedir4. Bireylerin birbirlerine
cesitli mesajlar1 aktarmalari, kaynaktan alinan mesajlarin alici tarafindan islendikten sonra ¢iktilarin
yeniden kaynaga iletilmesi gibi basit “karsilikli” bir siireci ifade eden kavram, zamanla sosyoloji,
psikoloji, ekonomi ve pazarlama gibi bilimsel ve endiistriyel kokleri olan alanlarin farkli amaclarla ilgi
duyduklar1 bir kavram halini almistir. Maigret (2019), iletisim kavrami iizerine diisiinmenin ve
yazmanin zorlugunu, kavramin sinirlarini agsan disiplinlerarasi (interdisciplinarity) bir noktaya ulagmig
olmasina baglar. Tarihin yarattig1 6zel kosullar, iletisim olgusuna yaklagimi oldugundan daha karmagik
bir noktaya tasimigtir. Diisiincenin ¢iktilarini, araci kullanarak aktarma imkanlarinin gesitliligi ve
nihayetinde bugiin i¢in teknolojinin sagladigi olanaklar, iletisimin propaganda, eglendirme, pazarlama,
Ogretme, temsil etme, aciklama, ikna etme, manipiile etme gibi birbirinden farkli amaclara aracilik
etmesinin yarattig1 sorular1 ve olasi cevaplar1 giderek cesitlendirmektedirs. En 6z bigimde iletigimi,
anlam tasiyan simgelerin bir kaynaktan aliciya gonderilmesi, gelen simgelerin alici tarafindan iglenmesi
ve yeniden gonderilmesi siirecleri olarak tanimlamak miimkiindiir. iletisim, latince communis
kelimesinden tiiremistir ve en az ikili yapida mesaj alig-verisi anlamina gelen “communication”
kavraminin karsiligi olarak kullanilir (Oskay, 2010). Tarih boyunca insanlar ses, duman, yazi vb. cesitli
iletisim araglarim kullanarak duygu, diisiince ve hislerini ifade etmislerse de, iletisimin bilimsel olarak
ele alinmas ve tartisilmaya baslanmasi ¢ok eski degildir. Lang (1989), iletisim arastirmalarinin ampirik
yontemlerle sistematik olarak yapilmaya baslamasini sanayi devrimi yillarina tarihler. 19. yy’da sanayi
devriminin yarattigi devinim ve rekabet ortaminin 6nemini vurgular. Diinya genelinde okur-yazar
bireylerin sayisinin artmasi, giinliik diizenli yayinlar baglaminda gazete ve dergilerin ¢ogalmasi,
edebiyat ve teknoloji alanindaki yenilikler gibi gelismeleri, iletisim alaninda ilerlemeyi saglayan sanayi
devrimi ciktilar1 olarak tamimlar. Teknoloji ile birlikte gelisen iletisim araclari, ampirik iletisim
calismalarinin da gelisimini saglanmustirs. Ozellikle 1930’larda Amerika Birlesik Devletleri merkezli
Payne Fund Vakfi tarafindan yiiriitiilen ve sinema sektoriiniin gencler {izerindeki olumsuz etkilerinin
aragtirilldigi calismalar, ilk ornekler olarak sayilabilirz. Farkli ampirik metotlarin kullanmilmaya
baglanmasi ile ulasilan sonuglar, iletisimin basit bir eylem olmaktan cikip bir propaganda ve
manipiilasyon yontemi haline nasil getirildiginin de kanitlarimi saglamistir8. Hartley’e gore “1960-
70’lerde modern teknolojinin 6zellikle {iniversitelerde gelismeye baslamas ile birlikte iletisim, kiiltiir ve
medya calismalar1 birlikte yiiriitiiliir” hale gelmistir (2011, s. vii).

Teknolojinin gelisimine paralel olarak bugiin gelinen noktada iletisim, biiyiik oranda popiiler kiiltiire ait
kitle iletisim araclar1 (mass media) eliyle siirdiiriiliir. fletisim eyleminin odak noktasi amaca ulasmadir.
Genel yaklasim, iletilecek mesajin gondericisi ile alicis1 arasindaki iletisimin dogru ve etkili bir sekilde
gerceklesmesini saglamaktir. Bu baglamda oOnemli olan; iletisim araclarinin nasil kullanildig,
gondericinin kodlar1 ile alicmin kodacimi asamalarinin amaca uygun sekilde gerceklesip
gerceklesmedigi ve hedeflenen amaca gercekten ulasilip ulasiimadigidir. Fiske, bu yoniiyle Kkitle

4 Detaylar igin Bkz: Iletisim Tarihi, (2010).

5 Bkz: Medya ve Iletisim Sosyolojisi, (2019).

6 Lang; ABD’de yapilan iletisim ¢alismalarinda ampirik metodolojinin yayginlagsmasinin nedenini, Frankfurt Okulu’nun
baz1 temsilcilerinin olumsuz savas kosullarindan dolayr Almanya’dan kagarak ABD’ye yerlesmelerine baglar. Bkz: Mass
Communication and Our Relation to the Present and Past, (1989).

7 Detaylar i¢in Bkz: Payne Fund Studies Of Motion Pictures And Social Values, (1971).

8 Ik kez Weber, 1910 yilinda bir yontem olarak “igerik c¢oziimlemesi” yaklasimim Onermistir. Bu yontemle yapilan
calismalar, savag yillarinda gazete ve radyolarin propaganda ve manipiilasyon amaciyla nasil kullanildigina dair veriler
saglamigtir. Bkz: Kitle Iletisim Kuramlari, (2010).
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iletisimini “stire¢c odakli” olarak tanimlar (1996, s. 16). Shannon ve Weaver'n ifadesi ile “dogrusal”
olarak tamimlanan siire¢ odakl iletisim, anlamsal sorunlarin ve olasi kopukluklarin belirlenmesi
baglaminda oldukca basit, son derece etkili ve anlasilir bir icerik sunar (1949, s. 86).

Bilgi .| Gonderici - o K Alci s Hetlaf
Kaynad " (Kodlayic) Sinval' Alnan | (Coziich) _'
: 3 Sinyal Mesa
Mesaj
Gardfta
Kaynag

Sekil 1. Shannon ve Weaver'in Dogrusal iletisim Modeli

Modelin agilimi son derece basittir. Bilgi (enformasyon) kaynagi; hangi bilginin (mesajin)
gonderilecegine karar veren “karar alict” konumundadir. Karar alicinin sectigi mesaj, gonderici
(kodlayicr) tarafindan sinyallere doniistiiriiliir ve kanal araciligi ile aliciya iletilir. Gelen mesajin alici
tarafindan kodagiminin yapilmasi ile hedef gerceklesmistir. Alinan mesajin igerigine gore bu kez islem
tersten baglar ve boylece iletisim gerceklesmis olur. Shannon ve Weaver’in modelinde kafa karigikligina
neden olan unsur genel olarak “giiriiltii kaynagi’nin tanimlanmasi ile ilgilidir. Modelde yer alan giiriiltii
kaynagi, bilgi kaynaginin aliciya aktarmak istedigi mesajda yer almayan ve istegi disinda kanaldan
mesaja karigabilecek her tiirlii sinyali ifade eder.

Giiniimiizde kitle iletisiminin en goriiniir aracglari, popiiler kiiltiir ve popiiler kiiltiiriin iligkili oldugu
alanlardir. Bu baglamda toplumsal yasamin giindelik akis1 icerisinde genel kabul goren (text) ve
uygulamaya doniigen (practice) her sey popiiler kiiltiir incelemelerinin konusudur9. Popiiler kiiltiir
kavraminin kokleri, etimolojisi itibariyle Latince “halka ait olan” anlaminda kullanilan popularis
kelimesine dayanir (Erol, 20009, s. 77). Farkh disiplinlerin etkileri ile “popiiler” ve “kiiltiir” gibi kapsama
alan1 oldukca genis kelimelerin yarattigi baglam nedeniyle, popiiler kiiltiirii genel gecerligi olacak
sekilde tamimlamak oldukca giictiir. Gecer, kavramin “1945’1i yillardan itibaren Amerikan
Universitelerinde akademik baglamiyla tartisilmaya baslandigim” ifade eder ve zaman icinde popiiler
kiiltiiriin “popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve yiiksek kiiltlir” gibi sinmiflama iceren kavramlar etrafinda
irdelendigini belirtir (2013, s. 29). Popiiler kiiltiiriin modern déneme ait bir kavram oldugu goriisiiniin
yani sira, cok daha eski donemlerde ortaya cikan bir “serbest zaman olgusu” olarak tanimlayan goriis de
oldukca yaygindir. Aydogan, bu baglamdaki diisiincelerini “... sanayi toplumundan ¢ok daha 6nce var
olan bir kiiltlir bicimi olarak kokeni Misir, Stimer gibi ilk kent devletlerine kadar uzanir” s6zleriyle ifade
eder (2004, s. 32-33). Kitle iletisim kuramcilarinin diine ve bugiine ait farkl tanimlama yaklagimlarina
ragmen, popiiler kiiltiirle ilgili bireylere ve toplumlara ait pratikleri genel hatlariyla ifade eden bir
tanima ulagmak miimkiindiir. Bu baglamda Mukerji ve Schudson’in yaptiklar1 “bir toplumda genis bir
sekilde paylasilan inanclar, pratikler ve bunlarin diizenlendigi nesneleri i¢ine alan seyler” bicimindeki

9 Detaylar i¢in Bkz: Popiiler Kiiltiir Calismalar: Kuramlar ve Metotlar, (2000).
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tanim oldukga kapsayici bir ¢erceve sunar (1991, s. 3).

Kitle iletisiminin geleneksel araglar1 olan gazete, dergi, radyo ve televizyonlar, giiniimiizde gelisen
teknolojinin yarattiglr paradigma degisiminden biiyiik oranda etkilenmis ve yerini “sosyal medya”
platformlaria birakmistir. Bu koklii degisim ve doniisiimiin baslangici, 1966 yilinda askeri bir proje
olarak orta ¢ikan Arpaneti©in, Word Wide Web (WWW) ile veri ve ses aktarimi siirecine getirdigi
yeniliktir. Internet sayesinde hipermetinler®, dijital teknolojiler {izerinden aktarilir ve birbirlerine
baglanir hale gelmistir. ilk ortaya cikisindan bugiine web 1.0, web 2.0, web 3.0 ve son olarak web 4.0
versiyonlari ile siirekli evrim geciren!2 internet, yarattig1 paradigma degisimleri ve sundugu imkanlar ile
popiiler kiiltiirlin basat kitle iletisim araclar1 olan sosyal aglarin (media) dogmas1 saglamigtir. Altan’in
ifadesi ile sosyal medya varligini “internete” bor¢ludur (2015, s. 83).

Schmidt ve Cohen interneti “insanoglunun ne oldugunu tam olarak anlamadan insa ettigi az sayidaki
seylerden biri” olarak tanimlar (2014, s. 11). Ancak, gelismesi ve yayginlasmasi son derece hizli
gerceklesmistir. Internetin yayginlasmasi ve web’in yarattig1 entegrasyon:s, popiiler kiiltiiriin 6nemli
kitle iletisim araclari olan sosyal aglarin gelisip yayginlagsmasini saglamistir. Her gecen giin sayilar1 artan
sosyal aglarin onctileri olarak Facebook, Instagram, LinkedIn, Periscope, Snapchat, Swarm, Telegram,
TikTok, Whatsapp, X (twitter), Youtube gibi icerik liretmeye ve paylasmaya imkéan veren sosyal medya
platformlar: sayilabilir. Web 1.0 teknolojisi ile yalnizca iiretilmis iceriklere erisim saglayarak icerik
titketen bireyler, web 2.0 teknolojisinin devreye girmesi ile birlikte artik icerik iireten konumuna
tasinmigtir. Birbirinden farkh 6zel amaclar i¢in ya da benzer amaclar farkl yollarla gerceklestirmek igin
tasarlanmig sosyal medya platformlari, bireylerin “digerlerini” kolaylikla etkileyebilmelerini saglayan
kosullar1 yaratmistir. Safko ve Brake sosyal medyayi; “medya etkilesiminde kullanilan benzer fikirleri,
bilgileri ve haberleri secen insan topluluklar1 arasindaki faaliyetler, uygulamalar ve davramiglar”
seklinde tanimlar (2009, s. 6). Bu baglamiyla sosyal medya platformlari, “ortak paydasi olan” ve
“birbirilerini etkileyebilen”14 insanlarin bir arada bulundugu kalabalik toplanma alanlaridir.

Sosyal aglarla ilgili kiiresel 6lcekte yapilan arastirmalar, sosyal medya kullaniminin sasirtici bir hizla
arttigina dair kanitlar sunar. Worldometers 2024 verileri, Diinya’da yaklasik 8,09 milyar insanin
yasadigini gostermektedir's. Bu insanlarin teknolojiye ve internetin sagladig1 imkanlara ulasim oranlari
elbette ayni degildir. Dijital 2024 raporuna gére; Diinya niifusunun %66’sindan fazlasi internete
erisebilmektedir. Internet erisimi olan 16-64 yas arasi bireylerin %94,3’iiniin diizenli olarak sosyal
medya platformlarini kullandiklari rapor edilmistir. 2024 yilinda “benzersiz bireyleri temsil etmeyen”7
sosyal medya kullanic1 kimligi sayis1 5 milyar kisiyi agmistir ve bu oran Diinya niifusunun yaklagik
%62,3’line karsilik gelmektedir. Bir onceki donemle yil bazinda karsilagtirildiginda (2023), rakamsal
biiylime 266 milyon hesap, oransal biiylime %5,6’dir. Diinya genelinde acilmig ve aktif olarak kullanilan
sosyal medya hesaplarinin kiiresel toplami 5,04 milyardir. Yine y1l bazinda yapilan kargilagtirmaya gore;
kiiresel bazda her saniye ortalama 8,4 yeni kullanici sosyal medya platformlarinda hesap agmaktadir.

10 ingilizce “Advanced Research Projects Agency Network” kelimelerinin bas harflerinden olusan bir kelimedir. Detaylar
icin Bkz: Historia De Las Web 1.0, 2.0, 3.0 y 4.0, (2018).

1 Hipermetin kavrami, Latorre (2018) tarafindan tanimlanmigtir. Her tiirlii arsiv, belge, metin (text), grafik unsurunu ifade
etmek amaciyla kullanilir. Bkz: Age. (s:344).

12 Latorre (2018), web'i siirekli evrimlesen “yasayan bir organizma” olarak tanimlar. Bkz: Age. (s:344).

13 Web 1.0 ile tek yonlii baglayan iletim eylemi, Web 2.0 ve iist versiyonlar1 ile tamamen entegre bir iletisim siirecine
evrilmistir. Detaylar Bkz: Evolution of The World Wide Web: From Web 1.0 to Web 4.0. (2012).

14 Ozellikle X’den (twitter) kaynakl ortaya cikan yeni bir kavram olarak “influencer” icin Bkz: Everyone’s an Influencer:
Quantifying Influence on Twitter, (2011).

15 https://www.worldometers.info/tr/#google_vignette.

16 https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/ .

17 Bireylerin birden fazla sosyal medya kullanic: kimlikleri bulunabilir.
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2024 Ocak?8 ay1 verilerine gore Diinya’da yaygin olarak kullanilan sosyal medya platformlarinin kiiresel
oOlgekteki kullanici sayilarina gore siralamasi agsagidaki gibidir.

Tablo 1. Sosyal Platformlarin Kullanic1 Sayilar:

Sosyal Medya Platformlar Kullanici1 (Milyon)
Facebook 3.049
Youtube 2.491
Whatsapp 2000
Instagram 2000
TikTok 1562
Wechat 1336
Messenger (fcbk) 979
Telegram 800
Douyin 752
SnapChat 750
Kuaishou 685
X (twitter) 619
Weibo 605
Qq 558
Pinterest 482

Kiiresel olgekte bakildiginda, diinya niifusunun %66’sindan fazlasi internete erisebilmekte ve internete
erisimi olan bireyler giinliik ortalama 6 saat 40 dakika c¢evrimici kalmaktadir. Cevrimici gecirilen
siirenin yaklagsik %62’si sosyal medya platformlarinda harcanmaktadir. Bireylerin sosyal medya
platformlarinda gegirdikleri siirenin ortalamas: giinliik 2 saat 23 dakikadir. Bu siire, giinliik ortalama
cevrimici kullanimlarin yaklasik %35’idir. Tiirkiye’de internet kullanicilarinin ¢evrimici kalma siireleri
ortalama 6 saat 57 dakikadir ve bu siire diinya ortalamasinin 17 dakika tizerindedir. Tiirkiye’de toplam
gevrimici gegirilen siirenin sosyal medya platformlarinda harcanan kismi giinliik ortalama 2 saat 44
dakikadir ve bu siire de diinya ortalamasinin 21 dakika iizerindedir. Tiirkiye igin veriler, giinliik
gevrimici kullanim siiresinin yaklagik %37’sinin sosyal medya platformlarinda gecirildigini
gostermektedir. Diinya 6lgeginde sosyal medya platformlari arasindaki dagilimlara bakildiginda, toplam
siire bazinda 16-64 yas arasindaki bireylerin en uzun siire kaldiklar ilk bes uygulamanin sirasiyla;
Youtube, Facebook, Whatsapp, TikTok ve Instagram oldugu, kullanic1 bagina uygulamalarin kullanim
siralamasina gore dagilimlarin; TikTok, Youtube, Facebook, Whatsapp ve Instagram seklinde degistigi
rapor edilmistir.

Sosyal aglarin ortak paydasi, etkilesim yaratan uygulamalar olmalandir. Kiiltiirel kodlarin
farklilagsmasina bagh olarak degisen bireysel ihtiyaglarin karsilanmasina olanak saglayan Facebook,
Instagram, TikTok vb. sosyal aglar, bireylerin birbirleri ile etkilesime girmelerini ve hipermetinler
paylasabilmelerini miimkiin kilar. Boylece, “insan-insan ve insan-bilgisayar etkilesimi ile gelismeye ve
sosyallesmeye sebep olan” sanal topluluklar olusur (Yamamoto ve Sekeroglu, 2014, s. 88). Kiiresel
Olcekte yapilan arastirmalarin raporlar1 da, bireylerin sosyal medyay1 sosyal etkilesim amaciyla

18 Age.
19 Age.
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kullandiklarini gostermektedir. 16-34 yas arasi geng bireylerin sosyal medyada en ¢ok kullandiklar1 web
sitesi ve uygulamalar “iletisim” ve dolayisi ile “sosyallesme” firsat1 sunan platformlardir. Ocak 2024
verilerine gore Diinya genelinde 16-34 yas araligindaki geng¢ bireyler %96,3 oraninda Facebook,
Instagram, TikTok, Whatsapp vb. sosyal aglari; %96,1 oraninda mesajlasma ve sohbet sitelerini; %81,7
oraninda cesitli arama motorlarini; %74,2 oraninda alis-veris sitelerini ve %53,7 oraninda miizik
uygulamalarmi kullanmaktadirlarze. ilk sirada ve son derece yiiksek bir oranda sosyal aglarin yer
almasi, sosyallesme ihtiyacinin 6zellikle gencler arasinda baglam degistirdigini gostermektedir.
Postmodern donemin yeni kitle iletisim araci olarak sosyal medya; dergi, gazete, radyo, televizyon ve
telefon gibi geleneksel Kkitle iletisim araclar ile karsilastirildiginda geng niifus baglaminda {istiinliigi
tartisilmaz bir pozisyona gelmistir. Yasanan bu hizli degisim, “hicbir seyin sabit kalamadig1, geleneksel
toplumlara kiyasla gelismekte olan ve geng niifusa sahip olan iilkelerin ka¢inilmaz bigimde doniistiigi”
bir donem yaratmistir (Babacan 2017, s. 48).

Giizel sanatlar alaninda 6grenim goren iiniversite 6grencileri, degisen kosullar ve gelisen teknolojik
imkanlardan dolay1 alanlari ile ilgili glinceli takip etmek, etkilesim almak ya da paylasim yapmak
amaciyla cesitli uygulama ve programlar: siklikla kullanmaktadirlar. Bu tiir uygulama ve programlar,
ozellikle sanatsal iiretim ve tasarim anlaminda mesleklerinin ayrilmaz bir parcasi konumundadir
(Goldag ve Kanat, 2018). Bu baglamda, alanlarina 6zel uygulama ve programlarin kullanim ile ilgili
egitimler de almaktadirlar. Universitelerin giizel sanatlar egitimi veren egitim fakiiltesi, konservatuvar,
sanat ve tasarim fakiiltesi ve gilizel sanatlar fakiiltesi gibi farkli akademik birimlerinde yer alan
boliimlerde, alanlara 6zel amaglar icin kullanilabilen uygulama ve programlar mevcuttur. Miizik alani
ile ilgili olarak besteleme ve diizenleme yapma amagli, resim alanu ile ilgili olarak ¢izim yapma amacli,
grafik tasarim, gorsel tasarim ve dijital tasarim alanlari ile ilgili olarak temel c¢izim ve tasarim yapma
amacly, ¢izgi film ve animasyon alani ile ilgili olarak yine tasarim, montaj ve diizenleme amacli, alanlara
ozgii farklh uygulama ve programlar siklikla kullanilmaktadir. Bu tiir uygulama ve programlarin
kullanimi1 baglaminda giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin dijital okuryazarliklar1 da
diger alanlarda 6grenim goren bireylere gore farklilagmaktadir. Teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin
etkileri nedeniyle giizel sanatlar alani, sosyal medya uygulamalarinin kullanimi bakimindan bireylerin
mesleki ve bireysel ihtiyaclar1 anlaminda diger alanlardan ayrilmaktadir. Giizel sanatlar alaninda
Ogrenim goren liniversite 6grencileri internet ve sosyal medyaya bagh uygulamalarini, egitim aldiklar
sanat alani ile ilgili sanatsal iiriinler ortaya koyabilmek, ortaya koyduklari sanatsal iiriinlerini paylasarak
etkilesim alabilmek ve alanlarindaki giincel gelismeleri takip edebilmek amaciyla daha yogun bir sekilde
kullanmaktadirlar. Bu baglamda, diger alanlarda 6grenim goren iiniversite 6grencilerinden daha farklh
bir konumdadirlar.

2.Amacg ve Yontem

Diinya genelinde oldugu gibi, Tiirkiye’de de niifusun biiyiik bir boliimii yogun sekilde sosyal medya
platformlarini kullanmaktadir. Teknolojinin kiiresel diizeyde yarattigi “dijitalizm”, Diinya'nin yaklagik
3’te 2’sini etkilemektedir. Yogunlugu degismekle birlikte eski yeni fark etmeksizin tiim kusaklar
yasanilan dijital doniisiimii deneyimlemektedir2t. Bu baglamda arasgtirmanin amaci, postmodern
donemin kitle iletisim araci olarak sosyal medya uygulamalarinin giizel sanatlar alaninda 6grenim goren
iiniversite 6grencileri arasindaki kullamimlarini; tercih, amac, sikhk, siire, egitim amach kullamim ve
yararhlik degiskenlerine gore incelemektir. Universitelerin o6zellikle giizel sanatlarla ilgili
programlarinda 6grenim goren geng bireyler giizel sanatlarin farkh alanlarinda ¢izim, tasarim, video

20 Age.
21 Detaylar igin Bkz: Dijitalizm, (2019).
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Kklip {iretimi, miizik iiretimi ve benzeri sanatsal ¢caligmalar i¢in tasarim (designing), {iretim (producting)
ve diizenleme (editing) programlarini siklikla kullanmakta ve bu nedenle yiliksek Ogretimin diger
alanlarinda 6grenim goren iiniversite 6grencilerine oranla internet ve sosyal medya ile daha yakindan
ilgilenmektedirler. Bu baglamda 6zellikle giizel sanatlar alaninda 6grenim goren genclerin sosyal medya
uygulamalarindan hangilerini tercih ettikleri, hangi amacla kullandiklari, ne siklikta kullandiklari,
kullanim siireleri, egitim amaclh kullanip kullanmadiklar1 ve yararli bulup bulmadiklarinin
incelenmesinin 6nem oldugu degerlendirilmektedir. Yapilan literatiir incelemesi sonucunda, Tiirkiye’de
giizel sanatlar alaninda 6grenim goren iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlarini
aragtiran herhangi bir calismaya rastlanmamigtir. Bu baglamda, arastirmanin giizel sanatlar egitimi
alan {iniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlarini cesitli degiskenlere bagh olarak
bilimsel verilerle ortaya koyacak 6zgiin bir caligma olmasi1 nedeniyle alana énemli bir katki sunacagi
diisiiniilmektedir. Arastirma sonucunda giizel sanatlar alaninda Ogrenim goren iiniversite
ogrencilerinin sosyal medya kullanimlarinin tercih, amag, sikhk, siire, egitim amach kullanim ve
yararhhk degiskenlerine gore dagilimlar ile ilgili ulasilacak sonuclar, farklh alanlarda 6grenim goren
iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlarinin arastirildig: calismalardan elde edilecek
sonuclarla da karsilastirilabilecektir. Arastirmanin bu yoOniiyle de literatiire katki sunacagi
degerlendirilmektedir. Caligma, nicel arastirma yontemlerinden betimsel tarama modeline gore
yapilandirilmistir. Betimsel tarama modeli “bir ya da daha ¢ok degiskene ait degerlerin ya da puanlarin
dagilimina ait Ozellikleri betimlemek” amaciyla yapilir (Biiylikoztiirk vd, 2011, s. 21). Arastirma
verilerinin toplanmasi amaciyla yapilandirilacak veri seti icin 8 soruluk taslak bir madde havuzu
olusturulmustur. Alaninda uzman 3 akademisyenin goriisleri alindiktan sonra 2 madde kapsam dis1
birakilmis ve gerekli diizenlemeler yapilarak 6 adet agik uclu sorunun yer aldigi anket formu
hazirlanmigtir. Alan uzmanlarinin goriigleri alinarak nicel analiz i¢in gerekli olan “tekrar edilebilirlik”,
“tutarhik” ve “teyit edilebilirlik” kosullar1 saglandiktan sonra katilimcilara dijital ortamda ulagilmigtir.
Veri seti II boliimden olugmaktadir. I. boliimde cinsiyet, yas, alan bilgisi degiskenlerinin yer aldig1
demografik sorular, II. boliimde ise aragtirma probleminin ¢6ziimii icin ihtiya¢ duyulan verilerin elde
edildigi 6 maddelik anket sorular1 yer almistir. Aragtirma evreni giizel sanatlar alaninda lisans diizeyinde
ogrenim goren iiniversite 6grencileridir. Universitelerde giizel sanatlar alaninda 6grenim goren
ogrencilerin giincel sayis1 bilinmediginden 6rneklem olarak “caligma grubu” alinmigtir. Caligma grubu
“evrenin bilinmedigi ya da ¢ok genis oldugu arastirmalarda, iizerinde arastirma yapilacak ve aragtirma
sonuclari genellestirilecek olan, ulasilabilen evrendir” (Aziz, 2010:32; Karasar, 2009:110). Bu baglamda,
kosullar1 saglayan katilimcilara yansizlik (randomisation) ilkesi dikkate alinarak dijital ortamda form
gonderilmis ve veri setinde yer alan sorular1 yanitlamalar: istenmistir. Dijital ortamda form gonderilen
katihmcilardan 330 Kkisi geri bildirimde bulunmustur. Katilimcilarin verdikleri cevaplar tercih, amac,
siklik, siire, egitim amagh kullamim ve yararlilik degiskenlerine gore siniflandirilmig ve betimleyici
istatistik yontemler olan frekans (f) ve ylizde (%) degerlerine gore tablolar haline getirilerek
yorumlanmuistir. Veri setinin I. boliimiinde yer alan demografik degiskenlere gore katilimcilarin dagilimi
asagidaki tabloda yer aldig1 sekilde gerceklesmistir.
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Tablo 2. Demografik Degiskenlere Gore Dagilim.

Degiskenler Kisi (n) Yiizde (%)
Kadin 152 46
Cinsiyet
Erkek 178 54
18-22 239 72.5
Yas 23-28 79 24
29-34 12 3.5
Egitim Fakiiltesi 117 35.4
Konservatuvar 98 29.6
Akademik Birimler
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 61 18.7
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi 54 16.3
Toplam 330 100

Veri setinden elde edilen verilerin analiz sonuclarina goére arastirmada 330 katihmei yer almistir.
Katilmeilarin %46’s1 kadin ve %541 erkektir. Arastirmada yer alan katihimeilarin yas dagilimlar
incelendiginde %72,5 oranla biiyiik cogunlugun 18-22 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinden
olustugu goriilmektedir. Giizel sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin egitim aldiklar: fakiilte ve
yiiksekokul statiisiindeki akademik birimlere goére dagilimlar1 incelendiginde, en fazla katihim %35,4
oranla egitim fakiiltesi giizel sanatlar egitimi bdliimlerinden gerceklesmistir. Daha sonra sirasiyla
katilmlarin %29,6 oranla konservatuvar, %18,7 oranla giizel sanatlar fakiiltesi ve %16,3 oranla sanat ve
tasarim fakiiltelerinin giizel sanatlarla ilgili boliimlerinden saglandig: goriilmektedir.

3.Bulgular

Giizel sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarinin tercih, amac, siklik,
siire, egitim amach kullamim ve yararhilik degiskenlerine gore incelenmesi amaciyla yapilan
aragtirmanin 1. sorusu “en ¢ok tercih ettiginiz sosyal medya uygulamalarini tercih siraniza gore yazinmz”
seklindedir. Buna gore, katilmcilarin sosyal medya uygulamalarini tercih etme dagilimi tablo 3.’de
gosterildigi sekilde gerceklesmistir.

Tablo 3. Sosyal medya uygulamalarinin tercih edilme dagilimi.

Sosyal Medya Uygulamalari Frekans (f) Yiizde (%)
Instagram 240 72.7

X (Twitter) 50 15.2
TikTok 20 6.1
Youtube 5 1.5

Twitch 5 1.5
Pinterest 5 1.5
Snapchat 5 15

Toplam 330 100

Tablo 3.’de yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalarini tercih etme dagihiminin; %72,7 oranla Instagram, %15,2 oranla X (twitter), %6,1

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar: Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 5057958124 | phone: +90 505 7958124



830 / RumeliDE Journal of Language and Literature Studies 2024.41 (August)
Research on the Social Media Usage of University Students Studying in the Field of Fine Arts / Ersoydan, M. Y.

oranla TikTok ve %1,5 oranlarla Youtube, Twitch, Pinterest ve Snapchat seklinde gerceklestigi
goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalar1 arasinda kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri uygulama %72,7 oranla Instagram’dir.

Aragtirmanin 2. sorusu “sosyal medya kullanim amacinizi yaziniz” seklindedir. Buna gore, katilimcilarin
sosyal medya uygulamalarini kullanim amaci dagilimi tablo 4.’de gosterildigi sekilde gerceklesmistir.

Tablo 4. Sosyal Medya Uygulamalar1 Kullanim Amaci Dagilima.

Amag Frekans (f) Yiizde (%)
Gilindemi Takip Etme 99 30

Vakit Gecirme 82 25

Eglence 69 21

Bilgi Edinme 33 10

Tlgi Alanlar1 Takibi 24

Sosyallesme 13

Paylagim Yapma 10

Toplam 330 100

Tablo 4.’de yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal
medya kullanim amaci dagilhiminin; %30 oranla giindemi takip etme, %25 oranla vakit gecirme, %21
oranla eglence, %10 oranla bilgi edinme, %7 oranla ilgi alanlarini takip etme, %4 oranla sosyallesme ve
%3 oranla paylasim yapma seklinde gerceklestigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, giizel
sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin sosyal medyayi en ¢ok %30 oranla giindemi takip etmek
amaciyla kullandiklar1 anlagilmaktadir.

Aragtirmanin 3. sorusu “sosyal medyay1 ne siklikta kullandigimizi yaziniz” seklindedir. Buna gore,
katihmcilarin sosyal medya uygulamalarim1 kullanim sikligi dagilimi tablo 5.’de gosterildigi sekilde
gerceklesmistir.

Tablo 5. Sosyal Medya Uygulamalari Kullanim Siklig1 Dagilimi.

Kullanim Siklig: Frekans (f) Yiizde (%)
Cok Sik 95 28.8

Sik 194 59

Ara Sira 35 10.6

Az 6 1.6

Toplam 330 100

Tablo 5.’de yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalarini kullanim siklig1 dagiliminin; %28,8 oranla ¢ok sik, %59 oranla sik, %10,6 oranla
ara sira, %1,6 oranla az seklinde gerceklestigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, giizel sanatlar
egitimi alan {niversite oOgrencilerinin sosyal medya kullanimlarinin olduk¢a yogun oldugu
anlasilmaktadir. Yogun kullanim belirten ifadeler olarak ¢ok sik (28,8) ve sik (%59) ifadelerinin toplam1
yaklagik %88 oranindadir. Buna gore, giizel sanatlar egitimi alan Ogrencilerin sosyal medya
uygulamalarini ¢ok yogun sekilde kullandiklarini séylemek miimkiindiir.
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Aragtirmanin 4. sorusu “sosyal medya kullanim siirenizi yaziniz” seklindedir. Buna gore, katilimecilarin
sosyal medya uygulamalarini kullanim siireleri dagilimi tablo 6.’da gosterildigi sekilde gerceklesmigtir.

Tablo 6. Sosyal Medya Uygulamalar1 Kullanim Siireleri Dagilima.

Kullanim Siiresi g;)talama Frekans (f) Yiizde (%)
1-2 Saat 86 26

3-4 Saat 3saat 45 145 44

5-7 Saat dk. 66 20

8 Saat ve Uzeri 33 10

Toplam 330 100

Tablo 6.da yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalari kullanim siireleri dagiliminin; %26 oraninda 1-2 saat, %44 oraninda 3-4 saat, %20
oraninda 5-7 saat ve %10 oraninda 8 saat ve lizeri seklinde gerceklestigi goriilmektedir. Elde edilen
bulgulara gore, giizel sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarini
kullanim siirelerinin %44 oranla yaklasik 3-4 saat araliginda oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin
verdikleri cevaplarin ortalamasi alindiginda giinliik sosyal medya uygulamalarini kullanim ortalama
degeri 3 saat 45 dakika olarak elde edilmistir.

Aragtirmanin 5. sorusu “sosyal medya uygulamalarini egitim amach kullaniyor musunuz?” seklindedir.
Buna gore, katilimcilarin sosyal medya uygulamalarini egitim amach kullanma dagilimi tablo 7.’de
gosterildigi sekilde gerceklesmistir.

Tablo 7. Sosyal Medya Uygulamalarin1 Egitim Amach Kullanma Dagilima.

Egitim Amach Kullanim Frekans (f) Yiizde (%)
Evet 305 92.4

Hayir 25 7.6

Toplam 330 100

Tablo 7.’de yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan iiniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalar: egitim amach kullanma dagiliminin; %92,4 oraninda evet, %7,6 oraninda hayir
seklinde gerceklestigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, giizel sanatlar egitimi alan iiniversite
ogrencilerin sosyal medya uygulamalarin1 %92,4 gibi ¢ok biiylik bir oranda egitim amach olarak
kullandiklar1 anlagilmaktadir.

Aragtirmanin 6. sorusu “sosyal medya uygulamalari yararhh mi1?” seklindedir. Buna gore, katilimcilarin
sosyal medya uygulamalarini yararh bulma dagilimi tablo 8.’de gosterildigi sekilde gerceklesmistir.

Tablo 8. Sosyal Medya Uygulamalarini Yararli Bulma Dagilimi.

Yararhlik Frekans (f) Yiizde (%)
Yararh 170 51.5
Yararh Degil 160 48.5
Toplam 330 100
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Tablo 8.’de yer alan veriler incelendiginde, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal
medya uygulamalarini yararh bulma dagiliminin; %51,5 oraninda yararli, %48,5 oraninda yararh degil
seklinde gerceklestigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, giizel sanatlar egitimi alan {iniversite
ogrencileri sosyal medya uygulamalarini %51,5 oraninda yararh bulduklarimi ifade etmislerdir. Ancak,
katilimer goriiglerinin dagilimi birbirine ¢ok yakin degerlerdedir. Dagilimlarin belirli bir bolgede y1g1lma
gostermemis olmas1 dikkate deger bir durum olarak degerlendirilmektedir.

4.Tartisma ve Sonuc¢

Teknolojinin yarattig1 degisim ve doniislim, geleneksel kitle iletisim araglari olan gazete, dergi, radyo ve
televizyonlarin 6ncii konumunu sarsmig ve bu geleneksel kitle iletisim araclarinin yerine sosyal medya
uygulamalarinin ikame edilmesini saglamistir. Tiim Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de sosyal medya
uygulamalarinin kullanimi son derece yaygindir. Diinya genelinde {iilkelerin niifuslarina oranla sosyal
medya kullanim ortalamasi %62,3’tlir. Bu deger Tiirkiye’de, diinya ortalamasinin biraz iizerinde olup
oran %66,8’dir22. Avrupa Birligi Ulkelerinin tamamindan daha genc bir niifusa sahip olan Tiirkiye’de de
ozellikle gencler arasinda sosyal medya uygulamalarinin kullanimi son derece yaygindar.

Giizel sanatlar alaninda 6grenim goren iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarinin; tercih,
amag, siklik, siire, egitim amach kullanuim ve yararhhk degiskenlerine incelenmesi amaciyla yapilan
aragtirmanin bulgularindan elde edilen sonuglara gore; Tiirkiye'de giizel sanatlar alaninda 6grenim
goren 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin kullanmay1 en cok tercih ettikleri sosyal medya
uygulamas1 %72,7 oranla instagram’dir. Diinya genelinde 16-34 yas araligindaki geng kullanicilar ¢ok
biiylik oranda sosyal aglar1 (%96,3) ve mesajlagsma-sohbet icerigi sunan uygulamalar1 (%96,1) tercih
etmektedirler. Kayith aktif kullanici hesabi sayisi yaklagik 2 milyar olan instagram mesajlagsma, sohbet,
alig-veris, kisisel paylasim ve ilgi alanlarina gore bagka profilleri takip imkan1 sunan bir uygulamadir.
Bu yoniiyle degerlendirildiginde Diinya genelindeki verilere gore kullanici sayis1 oldukea yliksek olan ve
tercih edilen bir sosyal medya uygulamasi olan instagram, Tiirkiye’de giizel sanatlar alaninda 6grenim
goren 18-34 yas araligindaki {iniversite 6grencilerinin kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya
uygulamasidir.

Tiirkiye’de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanim amaclari incelendiginde, arastirma bulgulari sosyal medya uygulamalarinin %30 oranla en cok
giindemi takip etmek amaciyla kullanildig1 sonucunu gostermistir. Diinya genelinde ise veriler, 16-34
yag arasi bireylerin internet kullanim amaclarinin3 en c¢ok “iletisim” ve “sosyallesme” oldugunu
gostermektedir. Ocak 2024 verilerine gore Diinya genelinde 16-34 yas araligindaki bireyler %96,3
oraninda Facebook, Instagram, TikTok, Whatsapp vb. sosyal aglari, %96,1 oraninda mesajlasma ve
sohbet sitelerini, %81,7 oraninda cesitli arama motorlarini, %74,2 oraninda alig-veris sitelerini ve %53,7
oraninda miizik uygulamalarini kullanmaktadirlar. Arastirma bulgularindan elde edilen sonuclara gore;
Tiirkiye'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencileri sosyal medya
uygulamalarim %30 oranla en ¢ok giindemi takip etmek amaciyla kullanmaktadirlar. Sonraki veriler
sirasiyla %25 oraninda vakit gegirmek, %21 oraninda da eglenmek seklinde dagilmistir. Giindemi takip
etme (%30), vakit gecirme (%25) ve eglenme (%21) amach kullanim oranlar1 birbirine oldukc¢a yakindir
ve bu baglamda elde edilen bulgularin “iletisim” ve “sosyallesme” eylemleri ile iligkili oldugu
diisiiniilebilir. Bu nedenle, kiiresel Olgcekte ulasilan verilere paralel olarak Tiirkiye'de giizel sanatlar
egitimi alan {iniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaclarinin “sosyallesme” olmasi, ortak

22 Bkz: We Are Social 2024 yili raporu.
23 Age.
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payda olarak degerlendirilebilir.

Tiirkiye'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanim siklig1 incelendiginde, oldukea sik bir sekilde sosyal medya kullanildig: goriilmektedir. Kiiresel
Olcekteki veriler ise24, internet erisimi olan iilkelerde niifusa oranla sosyal medya kullanim
ortalamasmin %62,3 oldugunu gostermektedir. Bu oran basta Avrupa Birligi Ulkeleri olmak {izere
Diinya genelinde pek cok iilkeden daha genc¢ niifusa sahip olan Tiirkiye’de %66,8°dir. Diinya ve
Tiirkiye’de sosyal medya kullamm sikhig1 verileri karsilagtirlldiginda, Tiirkiye’deki sosyal medya
kullanim siklig1 ortalamasinin diinya ortalamasinin {izerinde oldugu anlasilmaktadir. Arastirma
bulgularindan elde edilen sonuclara gore; Tiirkiye'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki
iiniversite Ogrencileri sosyal medya uygulamalarini %28,8 oranla cok sik ve %59 oranla sik
kullanmaktadir. Elde edilen bu sonuclar kiiresel olcekte ulasilan veriler baglaminda
degerlendirildiginde sasirtic1 degildir. Niifusunun %15,3’ii genc olan Tiirkiye gibi bir iilkede iiniversitede
O0grenim goren genc bireylerin sosyal medya kullanim sikliklarinin ¢ok yiiksek olmasi, beklenen bir
sonug olarak degerlendirilmektedir.

Tiirkiye'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanmim siireleri incelendiginde, sosyal medya uygulamalarinda gegirilen siirenin Diinya ortalamasinin
iizerinde oldugu anlagilmaktadir. Kiiresel olcekteki veriler incelendiginde, bireylerin sosyal medya
platformlarinda gegirdikleri siirenin ortalamasi giinliik 2 saat 23 dakikadir. Tiirkiye’de toplam ¢evrimigi
gecirilen silirenin sosyal medya platformlarinda harcanan kismi giinliik ortalama 2 saat 44 dakika ile
diinya ortalamasinin 21 dakika iizerindedir. Bu deger, Tiirkiye’de giinliik ¢cevrimici internete bagh kalma
siiresinin yaklasik %37’sinin sosyal medya platformlarinda gecirildigini gostermektedir. Arastirma
bulgularindan elde edilen sonuclara gore; Tiirkiye’de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki
iiniversite 6grencilerinin %44l sosyal medya uygulamalarinda 3 ile 4 saat arasinda zaman gecirdiklerini
belirtmiglerdir. Katiimcilarin verdikleri tiim cevaplarin ortalama degeri hesaplandiginda, giinliik
ortalama sosyal medya uygulamalar1 kullanim siireleri 3 saat 45 dakikadir. Elde edilen bu ortalama
deger, Tiirkiye ve Diinya ortalamasi ile kargilastirildiginda, Tiirkiye’de giizel sanatlar egitimi alan 18-34
yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim siiresinin, Tiirkiye ortalamasinin 1 saat
1 dakika, Diinya ortalamasinin 1 saat 22 dakika iizerinde oldugu tespit edilmistir.

Tiirkiye’de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1
egitim amaciyla kullanip kullanmadiklarini gosteren veriler incelendiginde, sosyal medyanin ¢ok biiyiik
oranda egitim amacli olarak kullanildig1 anlagilmaktadir. Elde edilen bulgular, Tiirkiye’de giizel sanatlar
egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya uygulamalarini1 %92,4 gibi
yiiksek bir oraninda egitim amach olarak kullandiklarin1 gostermektedir. Ancak, s6z konusu bu sonug
aragtirmada yer alan bagka maddelerden elde edilen bulgularla kargilagtirilarak yorumlandiginda tutarh
olmayan noktalar dikkati cekmektedir. Katilimcilara sosyal medya uygulamalarini kullanim amagclarinin
ne oldugu soruldugunda verdikleri yanitlar arasinda egitim amach kullanim cevabi yer almamistir ve
katilmcilar sosyal medyay1 daha ¢ok giindemi takip etmek amaciyla kullandiklarim1 belirtmislerdir.
Katilmecilardan gelen yanitlar arasinda %10 oraninda sosyal medyanin bilgi edinme amaciyla
kullanildigin1 gosteren veriler bulunmaktadir ancak bu yanit genel bir ifadedir ve egitim amach
kullanimin bu kapsamda olup olmadigina dair herhangi bir netlik yoktur. Ayrica, katihimecilarin en gok
tercih ettikleri sosyal medya uygulamalar1 arasinda egitim amagh igeriklerin daha fazla yer aldig
Youtube ve Pinterest gibi sosyal medya uygulamalarinin tercih edilme orani da %3 gibi oldukea diisiik
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bir degerdir. Bu baglamda, katihmeilarin sosyal medyay1 dogrudan egitim amaciyla kullanmasalar bile
alanlarina 6zgii ihtiyaglarini karsilamak, egitim amacl sayilabilecek giincel gelismeleri takip etmek, bilgi
eksikliklerini tamamlamak ya da uygulama yapmak gibi dolayli nedenlere bagh olarak egitim
iceriklerine erisim sagladiklar1 ve egitim amaciyla kullanim maddesine verdikleri yanitlarin bu
kapsamda degerlendirilebilecegi diisliniilmektedir. Elde edilen sonuclar arasindaki bu tutarsizhigin
nereden kaynaklandigimin belirlenmesi igin bagka disiplin alanlarinin da katkisiyla daha fazla veri
saglayacak sekilde farkhi aragtirmalarin yapilmasi gerektigi degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1
yararlh bulup bulmadiklarini gosteren veriler incelendiginde, yararh bulanlar ile yarali bulmayanlar
arasindaki dagilim birbirine ¢ok yakindir. Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular arasinda bir bagka
tutarsizlik da bu noktada, sosyal medya uygulamalarinin yararlilig: ile ilgili madde de goriilmektedir.
Tiirkiye'de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin sosyal medya
uygulamalarini yararl bulup bulmadiklarinin soruldugu maddeyle ilgili yanitlar %51,5 oraninda yararl,
%48,5 oraninda yararl degil seklinde dagilmistir. Katilimeilarin yararlilik ile ilgili maddeye verdikleri
yanitlar homojen sayilabilecek bir dagilimdadir ve belli bir bdlgede yig1lma gostermemektedir. Bu
baglamda, katilimcilarin yaklasik %50’sinin sosyal medya uygulamalarimi yararli bulmadiklar: halde
kullandiklar1 anlagilmaktadir. Ayrica, arastirmanin 3. ve 4. maddelerinden elde edilen bulgularla birlikte
degerlendirildiginde sosyal medya uygulamalarinin oldukga sik bir gsekilde ve Diinya ortalamasinin
iizerinde siirelerle kullanildigi anlagilmaktadir. Tiirkiye’de giizel sanatlar egitimi alan 18-34 yas
araligindaki tiniversite 6grencilerinin yaklagik %50’sinin yararh bulmamalarina ragmen ¢ok sik ve uzun
siireler sosyal medya uygulamalarimi kullaniyor olmalarinin nedenlerinin belirlenmesi, dikkate deger
bir nokta olarak degerlendirilmektedir. Bu durumun, farkli disiplin alanlarinin yapacag: bilimsel
caligmalardan elde edilecek sonuglarla birlikte degerlendirilmesi gerektigi agiktir.

Tiim Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de gencler arasinda sosyal medya kullanimi son derece yaygindir.
Tiirkiye’de giizel sanatlar alaninda 6grenim goren geng bireyler gliniimiizde teknolojinin geldigi son
nokta ve sagladig olanaklar itibariyle giizel sanatlarin farkh alanlarinda c¢izim, tasarim, video klip
iiretimi, miizik iiretimi ve benzeri sanatsal caligmalar icin sosyal medyay1 ve sosyal medya
uygulamalarim siklikla kullanmaktadirlar. Bu baglamda 6zellikle giizel sanatlar alaninda 6grenim goren
iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanimlarin1 baz1 degiskenlere gore incelenmek amaciyla
yapilan bu arastirmadan elde edilen sonuglarin literatiire katki saglayacagi degerlendirilmektedir.
Ayrica, Diinya genelinde yaygin bigimde kullanilmakta olan sosyal medya uygulamalari, iilkelerin genc
niifuslan iizerinde son derece etkili olabilmektedir. Bu nedenle sosyal medyanin etkilerinin genis bir
perspektifle, farkli alanlar1 da igine alacak bicimde arastirilmasinin 6nemli bir husus oldugu agiktir.
Ozellikle genc niifusa sahip olan iilkelerde gencler arasinda sosyal medya kullanimim tiim boyutlari ile
ele alan daha genis Orneklem gruplar ile yapilacak c¢aligsmalar, literatiire dikkate deger katkilar
sunacaktir. Bu aragtirmadan elde edilen sonuglar degerlendirildiginde, ulasilan sonuglar baglaminda
baz1 tutarsizliklarin ortaya ¢iktigi anlasilmigtir. S6z konusu tutarsiz sonuglarin nedenlerini ortaya
koymak iizere, sosyal medya konusundaki arastirmalarin sosyoloji, psikoloji, egitim, teknoloji ve
ekonomi gibi alanlarin da katilimiyla disiplinlerarasi bir yaklasimla yiiriitiilmesinin yararl olacagi ve
literatiire daha fazla katki saglayacag1 degerlendirilmektedir. Disiplinleraras1 arastirmalardan elde
edilecek bulgulari yorumlanmasi, kapsam gegerligi yiiksek giivenilir sonuglara ulagilmasini ve tutarsiz
gibi goriinen noktalarin bilimsel bulgularla agiklanmasim1 miimkiin kilacaktur.
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