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Abstract

This article aims to clarify the complex relationship between luxury consumption and cultural
differences and to emphasize the significance of this relationship for business and academic research.
Luxury consumption refers to the consumption of products and services that possess characteristics
such as high quality, uniqueness, aesthetics, and material success, while conspicuous consumption
defines the consumption behaviors individuals engage in to gain social status and prestige. Based on
the theory of conspicuous consumption, the article analyzes how individuals shape their luxury
consumption behaviors to achieve social status and prestige and how these behaviors change in
different cultural contexts. The article highlights that luxury consumption is not only an economic
phenomenon but also a social phenomenon. Cultural differences play a critical role in understanding
consumer behaviors and determining marketing strategies. These differences demonstrate that the
definition and perception of luxury can vary widely between cultures. For instance, in some cultures,
luxury is associated with flashy and attention-grabbing products, while in others, it is linked with
elegance, simplicity, and intrinsic satisfaction. Additionally, the article addresses the psychological
motivations behind luxury consumption. Individuals use luxury consumption to express themselves,
boost their self-confidence, and achieve social acceptance. Economically, luxury consumption is
directly related to individuals' income levels and economic resources. High-income individuals can
spend more on luxury consumption products, while low-income groups participate in such
consumption behaviors more limitedly. However, tools such as borrowing and credit usage allow low-
income individuals to engage in conspicuous consumption as well. This study helps us better
understand the dynamics between luxury consumption and cultural differences and emphasizes that

luxury brands need to develop strategies to address cultural diversity to succeed in global markets.
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Liiks Tiiketim ve Kiiltiirel Farkliliklar3
Oz

Bu makale, liiks tiiketim ile kiiltiirel farkliliklar arasindaki karmasgik iligkiyi acikliga kavusturmay ve
bu iligkinin is diinyas1 ve akademik arastirmalar iizerindeki 6nemini vurgulamay: amaclamaktadir.
Liiks tliketim, yiiksek kalite, benzersizlik, estetik ve maddi basar1 gibi 6zelliklere sahip {iriin ve
hizmetlerin tiiketimini ifade ederken, gosterisci tiiketim, bireylerin sosyal statii ve prestij kazanma
amaciyla gercgeklestirdikleri tiiketim davraniglarini tanimlamaktadir. Gosterisci tiiketim kurami
temel alinarak bireylerin sosyal statii ve prestij kazanma amaciyla liiks tiiketim davranislarini nasil
sekillendirdikleri ve bu davraniglarin kiiltiirel baglamda nasil degistigi analiz edilmistir. Makale, liiks
tliketimin sadece ekonomik bir fenomen degil, ayn1 zamanda sosyal bir fenomen oldugunu
vurgulamaktadir. Kiiltiirel farkliliklar, tiiketici davraniglarim1 anlamak ve pazarlama stratejilerini
belirlemek agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Bu farkliliklar, liikksiin tanimi ve algisinin kiiltiirler
arasinda genis olciide farkhilik gosterebilecegini gostermektedir. Ornegin, baz1 kiiltiirlerde liiks,
gosterigli ve dikkat cekici iiriinlerle iligkilendirilirken, diger kiiltiirlerde zariflik, sadelik ve icsel
tatminle oOzdeslestirilebilir. Makale ayrica liiks tiiketimin psikolojik motivasyonlarini da ele
almaktadir. Bireyler liikks tiiketimle kendilerini ifade etme, 6zgiivenlerini artirma ve sosyal kabul
saglama gibi psikolojik ihtiyaglarimi karsilamaktadirlar. Ekonomik agidan, liiks tiiketim bireylerin
gelir diizeyleri ve ekonomik kaynaklar ile dogrudan iligkilidir. Yiiksek gelirli bireyler liiks tiiketim
iiriinlerine daha fazla harcama yapabilirken, diisiik gelirli gruplar bu tiir tiiketim davraniglarina daha
sinirh bir sekilde katilabilirler. Ancak, bor¢lanma ve kredi kullanimi gibi araclar diisiik gelirli
bireylerin de gosterisci tiiketimde bulunmalarina olanak tanimaktadir. Bu calisma, liiks tiiketim ve
kiiltiirel farkhiliklar arasindaki dinamikleri daha iyi anlamamiza yardimei olmakta ve liiks markalarin
kiiresel pazarlarda basarili olabilmeleri i¢in kiiltiirel ¢esitliligi nasil ele alabileceklerine dair stratejiler
gelistirmesi gerektigini vurgulamaktadir.
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Giris

Liiks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklar gerek is diinyasinda gerekse akademik alanda oldukca 6nemlidir.
Bu farkliliklar tiiketici davraniglarini anlamak ve pazarlama stratejilerini belirlemek acisindan kritik bir
rol oynar. Giiniimiiz kiiresel ekonomilerinde liiks tiiketim, sadece ekonomik bir fenomen olarak degil,
ayni zamanda sosyal bir fenomen olarak da dikkat ¢ekmektedir. Ancak, liiksiin tanimi ve algisi kiiltiirler
arasinda genis olciide farklhilik gosterebilir.

Bu makalenin amaci, likks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklar arasindaki karmagik iligkiyi acikliga
kavusturmak ve bu iligkinin is diinyas1 ve akademik aragtirmalar iizerindeki 6nemini vurgulamaktir.
Gosterisei tiiketim kurami temel alinarak, bireylerin sosyal statii ve prestij kazanma amaciyla liiks
tiikketim davraniglarini nasil gekillendirdikleri ve bu davramiglarin kiiltiirel baglamda nasil degistigi
analiz edilecektir. Ayrica, liiks markalarin kiiltiirel cesitliligi nasil ele alabilecegi ve kiiresel pazarlarda
basarili bir sekilde faaliyet gosterebilecegi iizerine 6nemli 6neriler sunulacaktir.

Liiks tiiketim, sadece maddi varliklarin satin alinmasiyla sinirli olmayip ayni1 zamanda semboller, prestij
ve aidiyet duygusuyla yakindan iligkilidir. Bir toplumun veya kiiltiiriin degerleri, normlari ve sembolleri,
liiks tiiketim algisin1 ve davranislarim etkileyen 6nemli faktorlerdir. Bu baglamda, kiiltiirel farkliliklarin
liiks tiiketim anlayisina nasil yansidigini incelemek hem akademik hem de pratik bir zorunluluktur.

Liiks tiiketim ve gosterisci tiiketim, birbirleriyle iligkili ancak farkli kavramsal temellere dayanan iki
tiikketim bigimidir. Liiks tiiketim, yiiksek kalite, benzersizlik, estetik ve maddi basari gibi 6zelliklere sahip
iiriin ve hizmetlerin tiikketimini ifade eder (Kapferer, 2016, s. 19). Bu tiir tiiketim, bireylerin kisisel tatmin
arayiglarini karsilamanin yani sira, belirli bir yagam tarzini ve estetik anlayis1 yansitma amaci tagir. Liiks
tiiketim, genellikle nadir bulunan ve yiiksek degerli iiriinleri kapsar; bu iiriinler, sahiplerine prestij ve
ayricalik hissi verir.

Gosterisci tiiketim ise bireylerin sosyal statii ve prestij kazanmak amaciyla gerceklestirdikleri tiiketim
davramglarini tanimlar. Bu kavram, Amerikali ekonomist Thorstein Veblen'in "The Theory of the
Leisure Class" adl1 eserinde ortaya attig1 gosterisci tiikketim kuramina dayanmaktadir. Veblen'e ( Veblen,
1899) gore, bireyler yalnizca temel ihtiyaglarini karsilamakla kalmaz, aym1 zamanda toplumsal kabul ve
taninma saglamak icin de tiiketim yaparlar. Gosterisci tiikketim, bireylerin sosyal hiyerarsideki yerlerini
belirlemelerine ve bu yerlerini bagkalarina gostermelerine olanak tanir.

Kiltiirel farklhiliklar, bireylerin ve toplumlarin diistinme bigimlerini, davraniglarim ve degerlerini
etkileyen temel bir dinamiktir. Bu nedenle, bir kiiltiiriin liiks tiiketim algis1 ve davramglari, diger
kiiltiirlerden 6nemli 6lciide farkhilik gosterebilir. Ornegin, bazi toplumlarda liiks, toplumsal statiiyii
ifade eden gosterisli sembollerle iligkilendirilirken, diger toplumlarda igsel tatmin ve kisisel gelisimle
bagdastirilabilir.

Bu makale, liiks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklar arasindaki karmasik iligkiyi acikliga kavusturmay1 ve bu
iligkinin is diinyas1 ve akademik aragtirmalar {izerindeki 6nemini vurgulamayr amaclamaktadir.
flerleyen béliimlerde, liiks tiiketim ve kiiltiirel farkhlhiklarin bir arada belirdigi noktada nelerin
incelenecegi detayl olarak ele alinacak ve mevcut teorik cerceveler iizerine insa edilen bir analiz
sunulacaktir.

Bu caligma, liiks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklarin bir arada oldugu bu karmasik alan1 daha kapsamlh
incelemeyi saglayacak ve gelecekteki arastirmalara ilham kaynag olacaktir. Ayrica, liikks markalarin
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kiltiirel cesitliligi nasil ele alabilecegini ve kiiresel pazarlarda basarili bir sekilde faaliyet
gosterebilecegini anlamak icin is diinyasina 6nemli 6neriler sunmayi hedeflemektedir.

Liiks Tiiketim Kavrami

O zaman liiks nedir? Bu, herhangi bir kesin fikir tagimayan bir kelimedir, dogu ve bat1 yarimkiirelerini
ifade ettigimiz gibi bagka bir ifadedir: aslinda dogu ve bat1 diye bir sey yoktur; diinyanin yiikseldigi ve
battig1 sabit bir nokta yoktur; ya da isterseniz, iizerinde her nokta ayni anda dogu ve batidir. Liiks i¢in
de durum aymidir ya boyle bir sey yoktur ya da her yerde aynidir (Morley, 2010).

Sanayi Devrimi'nin ortaya ¢ikmasi, daha biiyiik bir refah donemini igaret etti. Sonug olarak, liiks tiriinler
daha az nadir hale geldi ve genel niifus acisindan daha kolay elde edilebilir oldu (Hauck & Stanforth,
2007). Bir zamanlar sadece elit sinifin sahip olabildigi liiks esyalar, simdi kitleler tarafindan kolayca elde
edilebilir hale geldi. Ornegin, son yiizyilda, tesisat sistemleri liikks olarak kabul edilirken, giiniimiizde
bunlarin yoklugu, tam anlamiyla yoksullugun bir isareti olarak goriiliir (Hauck & Stanforth, 2007).

Sanayi Devrimi'nden kaynaklanan ilerlemeler, sirketlerin elit bir yasam tarzin1 simgeleyen istiin ve
uygun fiyath iiriinler iiretebilme yetkinligine sahip olmalarina yol acmistir (Brun, ve digerleri, 2008).
Giderek artan talepleri kargilamak icin farkli alanlarda ¢ok cesitli liiks iiriinler sunulmaktadir. Bu da son
yillarda oldukea dikkat ¢ekici bir durum olarak degerlendirilebilir. Bu durum, yiyecek ve sarap sektorti,
moda ve otomobil endiistrisi ile seyahat diinyasi gibi genis bir perspektifte {irtin ve hizmet sektoriiniin
liikks tirtinler olarak siniflandirilmasina yol agmistir (Frank, 2000); (Chevalier, Lu, & Toledano, 2012).
Tim bunlara ilaveten, bu sekildeki mal ve hizmetlerin lilks olarak algilanmasini saglayan temel
ozelliklerin neler olduguna dair kanitlar oldukca simirhdir veya "sahip oldugunuz seyler, benim
diisiinceme gore sahip olmamaniz gereken seyler (Twitchell, 2002) olarak bilinen alternatif bir liiks
tanimi ortaya ¢ikmigtir.

ihtiyac ve Liiks Ayrim

ihtiyac ve liikks arasindaki ayrim, tiiketim konusunda 6nemli bir kavramdir ve bireylerin tiiketim
tercihlerini ve davramslarini anlamak icin kritik bir rol oynar. ihtiyaclar, insanlarin hayatta kalmalar
ve saglhikll bir yasam siirdiirebilmeleri icin gerekli olan temel gereksinimleri ifade eder. Bu
gereksinimler, genellikle gida, su, barinma, giyim gibi zorunlu ihtiyacglardir ve evrensel olarak kabul
goriir (Kamakura & Du, 2012). Thtiyaclar, bireylerin yasamlarmm siirdiirebilmeleri icin vazgecilmezdir
ve toplum tarafindan genel olarak temel ve zorunlu olarak kabul edilir. Ote yandan, liiks, ihtiyaclarin
oOtesine gecen ve kiginin yasam kalitesini artiran, keyif ve konfor saglayan seyleri ifade eder. Liiks iiriinler
veya hizmetler, kisinin temel ihtiyaclarim karsilamanin Gtesine gecerek, daha fazla mal ve hizmet elde
etme ve kendini daha &zel hissetme arzusunu yansitir. Ornek olarak, liiks bir araba, liiks bir tatil veya
markali bir iiriin gosterilebilir. Liiks tiiketim, bireylerin kisisel tatmin arayislarini1 ve sosyal statii
kazanma isteklerini karsilamada 6nemli bir rol oynar (Han, Nunes, & Dreze, 2010).

ihtiyaclar genellikle temel ve zorunlu olarak kabul edilirken, liiksler kisinin tercihlerine, biitcesine ve
yasam tarzina bagh olarak degisiklik gosterir. Bir seyin liiks olarak kabul edilmesi, bireyin sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik durumuna gore farklihk gosterebilir. Ornegin, yiiksek gelirli bir birey icin liiks
olarak kabul edilen bir iiriin veya hizmet, diisiik gelirli bir birey i¢in temel bir ihtiyag olarak algilanabilir.
Bu nedenle, liikks kavram kigisel algilara ve degerlere dayanir ve kisiden kisiye farklilik gosterir.
fhtiyaclar ve liiks arasindaki ayrim, tiiketicilerin harcama kararlarm biiyiik 6lciide etkiler. Thtiyaclar
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oncelikli olarak karsilanmasi gereken gereksinimlerdir ve genellikle ilk sirada yer alir. Liiksler ise,
bireyin biitgesi ve tercihleri dogrultusunda secilen ve genellikle keyif ve konfor saglayan harcamalar
ifade eder. Ancak, ihtiyag ve liiks arasindaki ayrim kesin ve net bir sinirla belirlenmis degildir. Baz1
iiriinler veya hizmetler, bir kisi icin liiks niteligi tagirken, bagka bir kisi i¢in temel bir ihtiyac olarak
goriilebilir.

Ornegin, bir kisi icin liikks olan bir tatil, baska bir kisi icin ruh saghig1 ve dinlenme acisindan temel bir
ihtiyac olabilir (Gronow, 2020). Bu durum, liks ve ihtiya¢ kavramlarinin dinamik ve baglamsal
oldugunu gosterir. Tiiketicilerin bireysel durumlari, sosyal cevreleri ve kiiltiirel baglamlari, bu
kavramlarin nasil algilandigini ve deneyimlendigini belirler. Dolayisiyla, liikks ve ihtiya¢ arasindaki
ayrim, tiiketici davraniglarini ve pazarlama stratejilerini anlamada 6nemli bir anahtardir. Bu baglamda,
liiks tiiketim ve gosterisci tiiketim arasindaki iligkiyi anlamak, tiiketici davraniglarinin daha genis sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik baglamlarda nasil sekillendigini anlamak i¢in kritik 6neme sahiptir. Bu iki kavram
arasindaki ayrim ve iligki, bireylerin tiiketim tercihlerini, sosyal statii arayiglarim1 ve kendilerini ifade
etme bicimlerini derinlemesine incelemek i¢in 6nemli bir zemin sunar.

Kavramsal Cerceve: Gosterisci Tiiketim Kuram

Gosterisci titketim, bireylerin statii veya prestij kazanma amaciyla gerceklestirdikleri aligveriglere atifta
bulunur. Bu tiiketim bi¢imi, insanlarin belirli iiriinleri satin alarak sosyal statiilerini vurgulama veya
gosterme arzusuna dayanir. Gosterisci tliketimin temelinde, bireylerin belirli tirtinleri statii sembolii
olarak algilamasi yer alir. Genellikle markal ve liiks iiriinler tercih edilir ¢iinkii bunlar yiliksek kalite,
benzersizlik ve maddi basariy1 temsil ederler. Ornegin, pahali bir otomobil, liiks bir marka elbise veya
prestijli bir miilk, gosterisci tiikketimin 6rnekleridir (Giileg C. , 2015, s. 64).

Gosterisci tiiketim, bireylerin sosyal kimliklerini ve grup aidiyetlerini belirleme ve pekistirme araci
olarak da islev goriir. Sosyal etkilesimlerde kabul gormek ve onaylanmak amaciyla bireyler belirli
markalari ve tirinleri tiiketirler. Bu baglamda, gosterisci tiiketim sosyal sermayenin bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Gosterisci tiikketim, sosyal etkilesimlerde ve toplum igindeki hiyerarsik yapida onemli
bir rol oynar. Kisinin sahip oldugu iiriinler ve markalar, sosyal itibarin bir gostergesi olarak algilanir ve
diger insanlar tizerinde belirli bir etki yaratir. Gosterisgi tiiketim, toplumda statii ve prestij pesinde olan
bireyler arasinda rekabeti tesvik edebilir ve sosyal statiiniin gorsel olarak ifade edilmesine katkida
bulunabilir. G6ze ¢arpan tiiketim, istiin bir sosyal sinifa liyeligi gostermek amaciyla rekabetci ve miisrif
tiikketim uygulamalarini ve bos zaman etkinliklerini ifade eder. Liiks markalarin sembolik roliinii, statii
sembollerini ve tiliketim tercihleri araciligiyla kisileraras: iligkileri ve sosyal hareketlilik 6nemini
inceleyen ¢alismalar, pazarlama ve tiiketici davranisi literatiiriinde genis capta tartigilmigtir.

Gosterisci Tiiketim Kurami, Amerikali ekonomist Thorstein Veblen tarafindan 1899'da "The Theory of
the Leisure Class" adli kitabinda ortaya atilmigtir. Veblen, insanlarin tiiketim aligkanliklarim, sosyal
statiilerini gostermek ve diger insanlar: etkilemek i¢in mal ve hizmetlere yatirim yaparak sergiledigini
ileri stirmistiir. Bu kurama gore, insanlar ihtiyaclarin1 karsilamaktan daha cok statii sembolleri ve liiks
tiiketim triinleriyle ilgilenirler ( Veblen, 1899).

Ekonomik acidan, gosterisgi tiiketim bireylerin gelir diizeyleri ve ekonomik kaynaklar ile dogrudan
iligkilidir. Yiiksek gelirli bireyler ve aileler, liiks tiiketim mallarina daha fazla harcama yapabilirken,
diisiik gelirli gruplar bu tiir tiikketim davraniglarina daha smirh bir sekilde katilabilirler (Trigg, 2001).
Ancak, bor¢lanma ve kredi kullanimi gibi araclarla, diistik gelirli bireylerin de gosterisci tiikketimde
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bulunma egiliminde oldugu goriilmektedir. Bu durum, tiiketici kredilerinin ve finansal araclarin
yaygimnlagmasi ile daha da belirgin hale gelmistir. Gosterisgi tiikketim, ayn1 zamanda ekonomik biiylime
ve piyasa dinamikleri iizerinde de etkili olabilir. Liiks tiiketim mallarinin talebi, belirli sektorlerin
biiyiimesini tesvik edebilir ve ekonomiye katkida bulunabilir. Ancak, asir1 tiilketim ve israf,
siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel kaynaklarin tiikenmesi gibi sorunlara yol acabilir.

Malin gosterisli sergilenmesi ve statii tiitketimi gibi uygulamalarin benimsenmesi, sosyal iligkilerde 6ncii
bir rol oynamaktadir. Maddi veya maddi olmayan gosteris, bireysel eylem ve davraniglar araciligiyla
iletilir. Goze ¢arpan tiiketim, malin kamuya acik bir sekilde sergilenmesi veya statii sembollerine sahip
olma arzusu gibi, diakronik ve kiiltiirlerarasi olgular, tiiketici davranisini tanimlayan ve karakterize eden
olgulardir (Solomon, 2018). Veblen, "Gosteriggi Tiiketim" terimini kullanarak, insanlarin sosyal
statiilerini ve zenginliklerini gostermek igin caba harcadiklarini ve bu c¢abanin tiiketim tercihlerini
sekillendirdigini ileri siirmiistiir ( Patsiaouras, 2010). Ornegin, pahah liiks otomobillere sahip olmak,
liikks marka giysiler giymek veya liiks tatiller yapmak gibi tiiketim tercihleri, bireylerin sosyal statiilerini
vurgulamak ve diger insanlara iistiinliiklerini gostermek amaciyla yapilan gosterisci davraniglara 6rnek
olarak verilebilir.

Veblen, liiks ve gosterigli evlerin insa edilmesi, pahali mobilyalarin satin alinmasi, 6zel etkinliklerde
gosterigli kiyafetlerin giyilmesi gibi davraniglar1 gostererek gosterisci tiiketimi tanimlar ( Reddy & Han,
2017, s. 68). Ayrica, gosterisci tliketimin, israfa ve gosterise dayanan bir sekilde maddi varhiklarin
sergilenmesi iizerine odaklandigini belirtir. Gosterisci tiiketim, sadece islevsel bir gereksinimi
karsilamak yerine, sosyal statiiyii gostermek amaciyla yapilan tiiketim olarak tanimlanabilir. Bu tiiketim
bicimi, sosyal ayricalikli siniflar arasindaki rekabeti tesvik eder ve statii sembolii olarak algilanan
iiriinlerin edinilmesi iizerinde odaklanmaktadir.

Amerikan yagam tarzinda ve kiiltiiriinde o donemde goriilen gosterisci tiiketim Ornekleri, 6rnegin
zenginlerin biiylik malikaneler insa etmesi, pahali otomobillere sahip olmasi, liiks giysiler giymesidir.
Bu tiiketim aligkanliklari, Amerikan toplumunda sosyal statiiyli ve refahi1 géstermenin bir yolu olarak
kabul edilirdi. Bu kuram, tiiketim eyleminin sadece maddi tatminle ilgili olmadigini ve insanlarin sosyal
statiileriyle iligkili olarak mal ve hizmetlere yatirim yaptigini vurgular. Bu nedenle, bazi bireylerin daha
fazla mal ve hizmete yatirim yaparak gosterisci bir yasam tarzi benimsedikleri diisiiniiliir (Adam, 2008).
Gosterisci tiiketim, bireylerin yagsam tarzlarini, algilarim1 ve davraniglarini 6nemli 6lgiide etkiler. Liiks
tiikketim mallarinin kullanimi, bireylerin yasam tarzlarini sekillendirir ve sosyal cevrelerinde kabul
gormelerini saglar (Assimos, Pinto, Leite, & Andrade, 2019, s. 362). Bu tiir tiiketim aligkanliklari,
bireylerin kendilerini nasil algiladiklarini ve bagkalar1 tarafindan nasil algilandiklarini etkiler. Aym
zamanda bireylerin satin alma davraniglarini ve tiiketim tercihlerini de yonlendirir. Liiks markalarin ve
prestijli tirtinlerin tercih edilmesi, bireylerin tiiketim kaliplarii belirler ve bu iiriinlerin statii sembolii
olarak goriilmesine katkida bulunur. Bu baglamda, gosterisci tiiketim bireylerin sosyal ve psikolojik
ihtiyaclarini karsilayan bir arag olarak énemli bir rol oynar.

Gosterisei Tiiketim Kurami, sosyal statii ve itibarin tiiketim aligkanliklarini etkiledigini savunmasiyla,
pazarlama ve tiiketici davraniglari alaninda 6nemli bir rol oynar ve tiiketim toplumunun anlagilmasina
katki saglar. Ancak, bu kuram elestirilere de tabi tutulmustur; insanlarin tiiketim tercihlerini belirleyen
tek faktor olmadigini ve kisisel zevk, kullanighlik, kalite gibi diger faktorlerin de dikkate alindigim
belirtmek 6nemlidir (Schaller, 2012). Gosterisgi tiiketim, tarihsel olarak var olan bir olgu olup ¢aglar
boyunca degisiklik gostermistir. Ancak, giiniimiizde kiiresellesme, medya etkisi ve tiikketim toplumunun
yaygilagsmasiyla birlikte daha yaygin hale gelmistir. Bu tiiketim bicimi, bireylerin kimliklerini
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olusturma, aidiyet hissetme ve sosyal kabul arayis1 gibi psikolojik ve sosyal faktorlerle de iligkilidir.
Gosterisci tiiketim, belirli iriinlerin sosyal statii ve prestij sembolii olarak algilanmasina dayanan bir
tiikketim bigimidir. Bireyler, gevrelerindeki insanlara statiilerini gostermek ve sosyal itibarlarim
yiikseltmek amaciyla bu tiir aligverigler yapabilirler.

Gosterisei tliketim kavrami, sanayi devrimi ile ortaya ¢ikan ekonomik biiyiime ve sosyal degisimler
sonucunda daha belirgin hale gelmistir. Veblen'in teorisi, bu donemde ortaya ¢ikan yeni zengin siifin
tilketim davramiglarini elestirel bir bakis acisiyla incelemistir. 20. ylizyilin ortalarindan itibaren, kitle
iletisim araclarinin yayginlagmasi ve kiiresellesme ile gosterisci tiiketim davraniglar: daha genis kitlelere
yayilmigtir (Avel, 2022, s. 169). Giiniimiizde, dijital medya ve sosyal medya platformlari, gosterisgi
tiikketimin daha goriiniir ve yaygin hale gelmesini saglamigtir. Bireyler, sosyal medya araciligiyla liiks
tiiketimlerini sergileyebilir ve bu yolla sosyal statiilerini pekistirebilirler. Bu durum, gosterisci tiiketimin
dinamiklerini ve bireylerin tiiketim davraniglarini degistirmistir.

Liiks Tiiketim ve Kiiltiirel Baglam

(Barnier, Rodina, & Florence, 2006)’da liiks markalar: satin almaya yonelik tiiketicileri yonlendiren ii¢
farkli motivasyon grubunu belirtir:

« Kalite gibi iiriiniin somut 6zelliklerine dayali islevsel motivasyonlar;

« Hedonizm veya tasarim veya belirli bir estetik kalite tarafindan uyandirilan haz gibi deneyimsel
motivasyonlar;

» Marka ad1 veya prestijli logo ile iligkilendirilen bir grup tiyeligi veya sosyal statiiniin belirtilmesi i¢in
yapilan motivasyonlar

Liiks tiiketimi zenginligi simgelemek ve dolayisiyla giic ve sosyal statiiyli ima etmek icin kullanilr.
Dolayisiyla, liikks veya prestijli {iriinler, bir kiginin zenginligini agikca sergileme veya iist smifa ait
oldugunu gosterme aracidir. Ayrica, gosterisin yoneldigi etkisi ile ilgili olarak belirtilmelidir ki, bu
nedenle, liiks mallarin kamusal tiikketimi, 6zel olarak kullanilan iiriinlere kiyasla daha cok gosterisli
iriinleri igerir. Gosterigli tiiketimin yani sira, liiksle ilgili motivasyonun 6ziinde snobizm oldugu da
belirlenmistir, ki bu hem kisisel hem de duygusal yonleri dikkate alir (Bezzaouia & Joanta, 2016).

(Amatulli & Guido, 2011)’e gore, tiiketicilerin liiks iiriinler satin almasini saglayan baglica motivasyonlar
sunlardir:

Bir yandan, dis sosyal kisiler aras1 motivasyon- zenginlik veya sosyal statii;

Diger yandan, i¢ motivasyon- tiiketicinin ruh haline veya duygularina iligkin. Dolayisiyla, algilar,
motivasyonlar ve davraniglar agisindan farkli olan "kisiler arasi etkiler" ve "kisisel etkiler" arasinda
ayrim yapmak icin iki olas1 yaklagim vardir.

ik durumda, (Douglas & Moore, 2009) ile (Truong, Simmons, Mccoll, & Kitchen, 2008) icin, liiks
iiriinler genellikle gosteris, sosyal statii ve sembolizmle ilgili nedenlerden dolayx tiiketilir.

ikinci durumda, (Dubois & Duquesne, 1993) icin, liikks mallarin tiiketimi daha cok kisisel veya kiiltiirel
nedenlere dayanir; haz arayisi, orijinallik ve miikemmeliyet gibi. (Amatulli & Guido, 2011) liikks mallar
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icin tiiketicinin motivasyonlarinin ¢cogunlukla bes motivasyon bicimine (statii, benzersizlik, uyum, kalite
ve haz) gore siralanabilecegini belirtir.

Sonug olarak, litks markalar1 satin alma motivasyonlar: karmagiktir ve farkl tiiketiciler arasinda 6nemli
farkliliklar gosterebilir. Bu calismada, liiks tiiketimi tetikleyen {i¢ ana motivasyon grubu
tanimlanmaktadir: islevsel motivasyonlar, deneyimsel motivasyonlar ve sembolik etkilesim
motivasyonlari. Bu motivasyonlar genellikle zenginlik, sosyal statii ve kisisel tatmin arayisi gibi
faktorlere dayanmaktadir. Ayrica, liiks tiikketiminin kisisel ve toplumsal dinamiklerle iligkili oldugu ve
gosterisin ve snobizmin bu tiiketimde 6nemli bir rol oynadig goriilmektedir. Bu bulgular, pazarlama
stratejileri gelistirirken ve liiks markalar1 hedeflerken tiiketicilerin gesitli motivasyonlarii dikkate
almanin 6nemini vurgular.

Liiks Tiiketim ve Kiiltiirel Farklhiliklar Arasindaki iliski

Liiks tiiketim, tiiketicilerin temel ihtiyaglarini asan, genellikle sembolik veya prestij degeri tasiyan
iiriinleri veya hizmetleri satin almayi igeren 6zel bir tiikketim seklidir. Bu sekilde tiiketim, sahislarin
sosyal statiisiinii ifade etme, kendilerini 6diillendirme veya ait olduklar1 bir grupta yer alma amaciyla
gerceklestirilir. Liiks tiiketim tercihleri, birgcok faktoriin etkisi altinda sekillenirken, kiiltiirel farkliliklar
bu faktorlerden belki de en 6nemlisi olanini temsil eder (Potavanich, 2015).

Kiiltiirel farklihiklar, bir toplumun veya bireylerin paylastig1 ortak degerler, normlar, inanclar, gelenekler
ve davranis bicimlerini icerir. Her kiiltiir, kendi benzersiz kimligine ve deger sistemine sahiptir. Bu
degerler ve inanglar, tiiketicilerin liks tiiketim tirinleri veya hizmetleri hakkinda nasil diistindiiklerini
ve nasil davrandiklarini belirler. Liiksiin tiiketici-odakli perspektifini gelistirmek amaciyla, bu ¢alisma,
liikksiin anlaminin tiiketicilerin yorumlarina bagh oldugu ve liiksiin farkh kiiltiirlerdeki farkh tiiketici
gruplan tarafindan farkh algilandig1 varsayimia dayanmaktadir (Wiedmann vd., 2009; 2007). Bu
onerme, Arnould ve Thompson'in (2005) tiiketici kiiltiirii teorisinden tiiretilmistir ve tiiketici eylemleri,
pazar ve kiiltlirel anlamlar arasindaki dinamik iligkiler lizerine teorik perspektiflerin bir koleksiyonunu
icerir. Tiiketici kiiltiirii teorisi, tiiketicilerin kigisel ve kolektif kimlikleri, karsilastiklar1 deneyimler,
sistemler ve aglar arasindaki iligskilere odaklanan teorik sorular dizisinden etkilenmistir ve bu tiiketici
dinamiklerinin oynandig1 ve egildigi toplumsal kategorilerin dogas1 ve dinamikleri hakkindadir
(Arnould ve Thompson 2005). Keat ve ark. (1994), tiiketicilerin sadece kendi fiziksel ve kiiltiirel tiikketim
hedeflerine yanit vermekle kalmayip, daha da 6nemlisi, onlar1 olusturarak tiikketim kiiltiiriintin temel
ozelliklerini (bilgi, anlam ve etki) gelistirerek ve katkida bulunarak, mal ve hizmetlerin yaratilmasini
etkiledigini onerirler ve pazar ne olursa olsun, gelistirmeye katkida bulunurlar. Gronroos (2008) ve
Berthon ve ark. (2008), akademisyenlerin ve uzmanlarin tiiketicileri yalnizca miisteriler olarak gormek
yerine onlar1 anlamh yaratma siirecinin baglaticilar1 olarak diisiinmelerini oneren teorik ve deneysel
verileri bir araya getirmislerdir. Bu bakis agisi iginde, tiiketiciler, liikksiin anlamlarim ve liiks tiiketim
sisteminin birbirine baglh sistemini olusturmak icin kiiltiirel tireticiler olarak kavramsallastirilirlar. Bu
nedenle, liiksiin kavrami yalnizca liiks sirketler tarafindan olusturulan liiks bir baglama bagl degildir.

Liiks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklar arasindaki iliski cok yonliidiir. Ornegin, bir kiiltiirde liiks, gosterisli
ve dikkat cekici iiriinlerle iligkilendirilirken, diger bir kiiltiirde zariflik, sadelik ve ig¢sel tatminle
ozdeslestirilebilir. Bu farkl algilar, likks markalarin {irin tasarimi, ambalajlama ve pazarlama
stratejilerini etkiler. Bir kiiltiiriin degerleri, liiks markalarn iiriinlerini tasarlarken hangi o6zellikleri
vurguladigimi ve hangi sembollerle iletisim kurdugunu belirler.

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 5057958124 | phone: +90 505 7958124



RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalari1 Dergisi 2024.40 (Haziran)/ 379

Liiks Tiiketim ve Kiiltiirel Farkhiliklar / Sarsilmaz, Y.

Aym1 zamanda, kiiltiirel farkliliklar tiiketicilerin liks iiriinleri secerken hangi faktorleri goz oniinde
bulundurdugunu da etkiler. Bir kiiltiirde aile degerleri 6nemliyken, liiks iiriinlerin aile birligini
sembolize etmesi tercih edilebilir. Bagka bir kiiltiirde ise kisisel ifade ve 6zgiinliik vurgulanirken, liiks
iiriinlerin benzersizlik ve farklilik tagimasi daha cazip hale gelebilir.

Bir bagka deyisle, liikks tiikketim ve kiiltiirel farkliliklar birbirinden ¢ok farkli ve karmasiktir aym1 anda
birgok faktorii igerir. Bu iligkiyi anlamak hem akademi diinyas1 hem de is hayati acisindan biiyiik 6neme
sahiptir. Liiks markalar, kiiltiirler arasindaki farkliliklar1 belirlemek ve bu farkliklardan dogacak
problemleri ¢6zmek zorundadir ¢iinkii kiiltiirel faktorler, tiiketicilerin liiks tiiketim tercihlerini biiyiik
olciide etkiler. Bu nedenle, liiks markalarin basarih olabilmesi i¢in bu iligkiyi dikkatle incelemeli ve
sikintili noktalarda ¢6ziimcii Onerileri one siirmelidirler

Kiiltiirel Boyutlariyla Liiks Tiiketim: Bireysel ve Toplumsal Perspektifler

Liiks tiiketim, giiniimiizde sahislarin toplumu olusturan fenomenlerin yasam sekillerini ve kimliklerini
sekillendiren onemli bir fenomen olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bu tiikketim tarzi, sadece maddi refahi
yansitmakla kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiirel degerlerin, normlarin ve algilarin da bir ifadesidir. Kiiltiirel
boyutlariyla liiks tiiketim hem bireysel hem de toplumsal diizeyde derinlemesine incelenmelidir. Bu
baglamda, liiks tiiketimi bireysel ve toplumsal perspektiflerden ele almak, tiiketim fenomeninin
karmasikligini ve gesitliligini anlamamiza yardimei olabilir. Bireysel perspektiften bakildiginda, liiks
tiiketim, bireylerin kisisel kimliklerini ifade etme ve anlamlandirma bi¢imlerini etkiler. Bireyler, belirli
bir likks markasini tercih ederek veya prestijli bir lirlin satin alarak, sosyal statiilerini vurgulama ve
digerlerinden farklilagma amaci giidebilirler. Bu tiikketim bigimi, bireylerin kendilerini 6zgiin ve
ayricalikh hissetmelerine yardime olabilir ve kigisel tatminlerini artirabilir. Ancak, liiks tiiketimin bu
bireysel boyutu, ayn1 zamanda bireylerin sosyal iligskilerinde de etkili olabilir; zira bireyler, belirli bir
liikks yagsam tarzini benimsemenin, sosyal kabul ve aidiyet duygularin artirabilecegini diisiinebilirler.

Toplumsal perspektiften bakildiginda ise, liiks tiikketim toplumun genel kiiltiirel ve sosyal dinamiklerini
yansitir. Toplumun belirli bir kesimi igin, liiks tiikketim prestij ve statiiniin bir gostergesi olarak kabul
edilir. Bu durumda, liiks tiiketim, toplumsal gruplar arasinda aidiyet duygularimi giiclendirir ve belirli
bir sosyal sinifa ait olma hissini artirir. Ozellikle, medyanin ve reklamin etkisiyle, liiks tiiketimin
yaygimlagmasiyla birlikte, toplumun genis kesimleri arasinda da liiks tiiketimle iligkilendirilen degerler
ve anlamlarin benimsendigi goriilebilir. Liiks tiiketimin kiiltiirel boyutlari, toplumun normlari, degerleri
ve inanclar1 tarafindan sekillendirilir. Ornegin, baz kiiltiirlerde liiks tiiketim, aileye sayg1 ve sosyal
statliniin bir ifadesi olarak kabul edilirken, diger kiiltiirlerde bireysel basar1 ve rekabetin bir gostergesi
olarak algilanabilir. Bu nedenle, liiks tiiketimin kiiltiirel boyutlarin1 anlamak, farkh kiiltiirler arasindaki
farkliliklar ve benzerlikleri degerlendirmeyi gerektirir.

Liiks Tiiketimde Gosteris ve Gorkem: Kiiltiirel ifade Bicimleri

Liiks tiiketim, kiiltiirel ifade bigimlerinin bir yansimasi olarak kabul edilir ve bir toplumun kiiltiirel
normlari, degerleri ve sosyal dinamikleri tarafindan sekillendirilir. Bu kavramlar, gosteris ve gorkem
iizerinden belirginlesir ve genellikle zenginlik, statii ve prestijle iligskilendirilir. Liiks tiiketim, bireylerin
sahip olduklar1 maddi varliklar: sergilemek, digerlerine iistiinliiklerini gostermek ve sosyal statiilerini
vurgulamak igin siklikla tercih edilen bir arac olarak goriiliir. Bu baglamda, liiks tiiketim gosterisin ve
statiiniin bir ifadesi olarak kabul edilir (Veblen, 1899).

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 5057958124 | phone: +90 505 7958124



380 / RumeliDE Journal of Language and Literature Studies 2024.40 (June)

Luxury Consumption and Cultural Differences / Sarsilmaz, Y.

Ancak, liiks tiiketiminin anlami ve sekli kiiltiirel cesitlilikten etkilenir. Farkl kiiltiirlerde, liiks tiiketim
farkh sekillerde yorumlanir ve uygulanir. Ornegin, baz kiiltiirlerde liiks tiiketim gosteriscilik ve asirihg
tesvik ederken, diger kiiltiirlerde daha sade ve miitevazi bir yaklasim benimsenir. Bu farkliliklar, liiks
tiikketiminin toplumsal ve kiiltiirel baglamin belirler. Gosteris ve gorkem, liiks tiiketiminin digsal
yonlerini temsil ederken, altinda yatan motivasyonlar ve anlamlar genellikle kisisel ve igseldir
(Bourdieu, 1984). Ornegin, baz1 bireyler liiks iiriinleri satin alarak kendilerini 6diillendirmeyi veya
kendilerini ifade etmeyi tercih edebilirler. Bu durumda, liks tiiketimi kigisel tatminin ve kendini ifade
etmenin bir yolu olarak algilanir.

Kiiltiirel ifade bigimleri, liiks tiiketiminin pazarlama stratejilerini ve marka imajin1 da sekillendirir
(Belk, 1988). Markalar, belirli kiiltiirel degerlere ve normlara hitap eden kampanyalar gelistirerek
tiiketicilerin ilgisini ¢cekmeyi amaclarlar. Ancak, ayn1 zamanda markalarin agirihk ve liiks tiiketimle
iligkilendirilmesine de neden olabilirler. Kiiltiirel ifade bigimleri ile liiks tiiketim arasindaki iligki,
tiiketicilerin kiiltiirel degerler, normlar ve sosyal dinamikler cercevesinde liikks iiriinleri secme ve
kullanma egilimlerini aciklar. Liiks tiiketim, belirli bir toplumun kiiltiirel yapis1 i¢cinde sekillenir ve
kiiltiirel ifade bigimleri, bu tiiketim aligkanliklarinin temelini olusturur. Gosteris ve gorkem gibi
kavramlar, liiks tiiketiminin kiiltiirel bir ifadesi olarak algilanir ve tiiketicilerin sosyal statii ve prestij
arayislarina dair kiiltiirel normlar1 yansitir (Silverstein & Fiske, 2003).

Bu baglamda, kiiltiirel ifade bigimleri, liiks tiikketim aligkanlhiklarinin sekillenmesinde 6énemli bir rol
oynar. Tiiketiciler, belirli bir kiiltiiriin degerlerine ve normlarina uygun olarak liiks tirtinleri secerler ve
bu iiriinlerle kendi kimliklerini ve sosyal statiilerini ifade etmeye cahsirlar. Ornegin, baz kiiltiirlerde
gosteris ve asirilik tesvik edilirken, diger kiiltiirlerde daha miitevazi ve sade bir yaklasim benimsenir. Bu
durum, liiks tiiketiminin kiiltiirel cesitlilik icinde nasil farkh sekillerde yorumlandigini ve uygulandigini
gosterir (Han C. , 1989). Kiiltiirel ifade bicimlerinin liks tiiketim iizerindeki etkisi, pazarlama stratejileri
acisindan biiyilk 6nem tasimaktadir. Markalar, belirli kiiltiirel degerlere ve normlara hitap eden
kampanyalar gelistirerek tiiketicilerin ilgisini ¢cekmeyi amaclarlar. Bu kampanyalar, tiiketicilerin liiks
iiriinleri satin alma kararlarini etkileyebilir ve markalarin kiiltiirel kimliklerini giiclendirmelerine
yardimeci olabilir.

Markalar, kiiltiirel degerler ve normlarla uyumlu stratejiler gelistirerek, hedef kitlelerine daha etkili bir
sekilde ulasabilirler. Ornegin, Dogu Asya kiiltiiriinde aileye ve topluluga verilen énem dikkate alinarak
tasarlanmis bir litks marka kampanyasi, bu degerleri vurgulayan mesajlar icerebilir. Benzer sekilde, Bati
kiltiirlerinde bireysellik ve 6zglinliik 6n planda oldugu i¢in, bu degerleri 6ne ¢ikaran kampanyalar daha
etkili olabilir. Kiiltiirel farkhliklarin dikkate alindig1 pazarlama stratejileri, markalarin tiiketiciyle
duygusal bir bag kurmasini saglar ve sadakat olusturur. Buna ek olarak, markalarin kiiltiirel kimliklerini
giiclendirmesi, onlarin kiiresel pazarlarda daha rekabet¢i olmasina katkida bulunur. Kiiltiirel kimlik, bir
markanin hikayesini, degerlerini ve topluma nasil bir katk: sagladigini ifade eder. Bu kimligi basariyla
yansitan markalar, sadece iiriinlerini degil, aym zamanda bir yasam tarzin1 da satms olurlar. Ornegin,
bir Fransiz liiks markasi, Fransiz yasam tarzini, zarafetini ve kiiltiirel mirasin1 kampanyalarinda 6n
plana cikararak global tiiketicilerde bir ¢ekim alani yaratabilir.

Kiiltiirel uyumun pazarlama stratejilerine entegrasyonu, aymi zamanda tiiketici davraniglarim
derinlemesine anlamay gerektirir. Tiiketicilerin kiiltiirel degerlerini ve normlarini anlamak, markalarin
daha Kkisisellestirilmis ve etkili kampanyalar olusturmasina olanak tanir. Bu, tiiketiciye kendisini 6zel
hissettiren ve onun kiiltiirel baglamini onurlandiran bir yaklasim sergilemeyi gerektirir. Kiiltiirel ifade
bigimlerinin pazarlama stratejilerine entegre edilmesi, ayrica sosyal medya ve dijital platformlarin
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kullammmiyla da giiclendirilebilir. Kiiltiirel igeriklerin ve temalarin sosyal medyada yaygin olarak
paylasilmasi, markalarin genis kitlelere ulasmasini ve mesajlarinin daha genis bir etki yaratmasini
saglar. Dijital platformlar, markalarin tiiketicileriyle dogrudan etkilesimde bulunmasina ve onlarin geri
bildirimlerini aninda almasina olanak tanir, bu da pazarlama stratejilerinin siirekli olarak
iyilestirilmesini saglar.

Sonuc¢

Bu calisma, liiks tiiketim ve kiiltlirel farkliliklar arasindaki karmasik iligkiyi daha iyi anlamamiz
hedeflemistir. Liiks tiiketim, yiiksek kalite, benzersizlik, estetik ve maddi basar1 gibi 6zelliklere sahip
iiriin ve hizmetlerin tiiketimini ifade ederken, gosterisgi tiiketim, bireylerin sosyal statii ve prestij
kazanma amaciyla gerceklestirdikleri tiiketim davraniglarini tanimlamaktadir. Bu iki kavram arasindaki
iligki, bireylerin liiks iiriin ve hizmetleri sosyal statii ve prestij kazanma amaciyla kullanmalarindan
kaynaklanmaktadar.

Liiks tiiketimin is diinyas1 ve akademik alan tizerindeki Onemi, tiiketici davraniglarini anlamak ve
pazarlama stratejilerini belirlemek acisindan kritik bir rol oynamaktadir. Kiiresel ekonomilerde, liiks
tiiketim yalnizca ekonomik bir fenomen olarak degil, ayn1 zamanda sosyal bir fenomen olarak da dikkat
cekmektedir. Ancak, liikksiin tanimi ve algisi kiiltiirler arasinda genis 6lciide farklilik gostermektedir. Bu
nedenle, kiltiirel farkliliklarin liiks tiiketim tizerindeki etkilerini incelemek hem akademik hem de
pratik bir zorunluluktur.

Gosterisei tiiketim kurami temel alinarak, bireylerin sosyal statii ve prestij kazanma amaciyla liiks
tiikketim davraniglarini nasil gekillendirdikleri ve bu davramiglarin kiiltiirel baglamda nasil degistigi
analiz edilmigtir. Gosterisci tiiketim, bireylerin sosyal kimliklerini ve grup aidiyetlerini belirleme ve
pekistirme araci olarak islev gormekte, sosyal sermayenin bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir.
Bu tiiketim bigimi, bireylerin sahip olduklari diriinler ve markalar araciligiyla sosyal itibarlarini
vurgulamalarina ve toplum icindeki hiyerarsik yapida kendilerine bir yer edinmelerine olanak
tanmimaktadir.

Liiks tiiketim, kiiltiirel baglamda farkl sekillerde algilanmakta ve uygulanmaktadir. Kiiltiirel farkliliklar,
liikks tiiketim anlayisini ve davraniglarini biiyiik olglide etkilemektedir. Bir kiiltiirde liiks, gosterigli ve
dikkat cekici iiriinlerle iligkilendirilirken, diger bir kiiltiirde zariflik, sadelik ve igsel tatminle
ozdeslestirilebilir. Bu farkli algilar, likks markalarin {irtin tasarimi, ambalajlama ve pazarlama
stratejilerini dogrudan etkiler. Liiks markalarin, farkhi kiiltiirlerdeki tiiketici davraniglarini ve
beklentilerini dikkate alarak kiiresel pazarlarda bagarili olabilmeleri icin kiiltiirel farkliliklara duyarh
stratejiler gelistirmeleri gerekmektedir.

Psikolojik motivasyonlar, liiks tiiketim davranmiglarinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bireyler, liiks tiiketimle kendilerini ifade etme, Ozgiivenlerini artirma ve sosyal kabul saglama gibi
psikolojik ihtiyaclarini karsilamaktadirlar. Liiks tliketim, bireylerin kendilerini nasil gordiikleri ve nasil
goriilmek istedikleri ile dogrudan iligkilidir. Bu baglamda, liiks tiiketim bireylerin kimliklerini ve sosyal
statiilerini giiclendirmelerinde merkezi bir 6neme sahiptir.

Ekonomik acidan bakildiginda, liiks tiiketim bireylerin gelir diizeyleri ve ekonomik kaynaklar ile
dogrudan iligkilidir. Yiiksek gelirli bireyler, liiks tiiketim iiriinlerine daha fazla harcama yapabilirken,
diisiik gelirli gruplar bu tiir tiikketim davramiglarina daha sinirh bir sekilde katilabilirler. Ancak,
borg¢lanma ve kredi kullanimi gibi araclar, diistik gelirli bireylerin de gosterisci tiiketimde bulunmalarina
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olanak tanir. Bu durum, tiiketici kredilerinin ve finansal araclarin yayginlagsmasi ile daha da belirgin
hale gelmistir.

Liiks tiiketimin ekonomik biiylime ve piyasa dinamikleri iizerindeki etkileri de dikkate degerdir. Liiks
tiikketim mallarmin talebi, belirli sektorlerin biiyiimesini tesvik edebilir ve ekonomiye katkida
bulunabilir. Ancak, asir1 tiiketim ve israf, siirdiiriilebilirlik ve cevresel kaynaklarin tilkenmesi gibi
sorunlara yol acabilir. Bu nedenle, liiks tiikketim davraniglarinin siirdiiriilebilirlik perspektifinden de
degerlendirilmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, liiks tiiketim ve gosterisci tiiketim arasindaki iligki, bireylerin sosyal statii ve prestij
kazanma amaciyla liiks {iriin ve hizmetleri kullanmalari iizerine kuruludur. Bu iligki, bireylerin tiiketim
davraniglarim1 ve sosyal hiyerarsideki yerlerini belirlemelerinde énemli bir rol oynar. Liiks tiiketim,
gosterisci tiiketimin bir araci olarak sosyal ve ekonomik dinamiklerle sekillenir ve bireylerin kimliklerini
ve statiilerini ifade etmelerinde merkezi bir 6neme sahiptir. Bu calisma, liiks tiiketim ve gosterisgi
tiikketim kavramlarini daha derinlemesine anlamamaiza ve bu tiiketim bi¢imlerinin toplumsal ve bireysel
dinamiklerini daha iyi analiz etmemize yardimci olmustur.

Bu baglamda, gelecekte yapilacak arastirmalarin, liiks tiiketim ve kiiltiirel farkliliklar arasindaki
dinamikleri daha ayrintili incelemesi ve litkks markalarin kiiresel pazarlarda basarili olabilmeleri icin
kiltiirel gesitliligi nasil ele alabileceklerine dair stratejiler gelistirmesi 6nem arz etmektedir. Bu ¢alisma,
is dlinyasina ve akademik alana 6nemli katkilar sunmay ve liikks tiikketimin daha kapsamh bir sekilde
anlasilmasina yardimci olmay1 hedeflemektedir.
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